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ここでは僕とコンサル生でこっそり使っていた 

7 つのネタ元を紹介していきます！ 

 

 

初期のブログでも爆発を起こしやすいネタ元から、 

上位表示させやすい安定ネタを見つけるネタ元まで

幅広く紹介していくので、 

 

ぜひご自身のネタ選定のバリエーションを増やしてくだ

さいね！ 
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１：500～40000PV の爆発を起こして

いる速報ネタのネタ元 

 

【ima トピランキング】 

 

⇒いまトピランキング 

 

Yahoo ニュースや Livedoor以外にも、 

いろんなニュースサイトの話題になった記事をランキン

グ形式で紹介しているサイトです。 

 

 

いまトピは、万レベルの大きな爆発力は無いですが、 

数百 PVから数千ＰＶのネタを拾いやすいです。 

 

https://ima.goo.ne.jp/word/list_topics/
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ライバルが圧倒的に少ないので、 

現在のブログ収益が０～月収 3万くらいの方に

は、特におすすめしたいネタ元です。 

 

 

 

ここでプチ爆発を繰り返し起こし、 

ブログを軌道に乗せていくと良いですね。 

 

 

 

 

基本的にランキングをチェックしていきます。 
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■PC から入って右側のサイドバーにランキングがあり

ます。 

 

 

 

 

 

いまトピランキングは話題度が数字になっているのが

特徴で、どれくらいみんなの関心があるか一目でわか

ります。 
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話題性にもよりますが、 

まずは 1位～5位くらいをチェックしていきましょう。 

 

■気になるネタがあったら、 

タイトルをクリック。 
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そして画像の“⇒”部分をクリックするとネタ元へ。 

 

 

 

 

 

あとは他のニュースサイトと同じように、 

記事を読んで気になることがあれば記事を書いていき

ます。 
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このネタ元はライバルは少ないですが、 

話題性が大手サイトと比べると低いので、 

炎上ネタやイニシャルネタ、放送事故や画像など 

気になる度合いが大きいネタを中心に狙っていきま

しょう。 

 

 

（次のページへ） 
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２：イニシャルトークが頻発するライバ

ルの少ないネタ元！ 

 

【トカナ】 

 

 

トカナはイニシャルトークの小ネタが出やすいニュースサ

イトです。 

⇒トカナ 

https://tocana.jp/category/entertainment/celeb_japan
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トカナも見ているライバルは少ないですが、 

他の大手サイトと比べると閲覧者が少ないです。 

 

 

そのため狙うのは主に「イニシャルトークのみ」です。 

 

 

 

トカナの場合、かなりの頻度でイニシャルトークが出ま

すが、すべてを狙っていては空振りも多く出ます。 

 

 

特に毎回出てくるような似たパターンを狙うと空振りす

る確率が高いです。 
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代表的なのが最近であれば 

・若手俳優 X 

・国民的アイドルグループ X 

など何度も繰り返されるイニシャルです。 

（常に状況は変わります。） 

一方で 

・美人グラドル K 

・有名キー局のアナウンサーM 

といった「珍しいイニシャル」が出ると、 

数千～万のアクセスの爆発を起せたりします。 

 

×イニシャルトークを狙えばアクセスが来る、ではな

く、 

〇相手目線に立って本当にそのイニシャルが気にな

るか、考えることが重要です！ 
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■またイニシャルトークはアクセスを集めやすいです

が、クレーム防止のために記事の書き方を工夫しまし

ょう！ 

 

 

１：実名は挙げない 

記事内では芸能人の実名を挙げるのではなく、 

 

「タイトル：大物女優 Xは誰？多くの CM を持ち

～」 

という場合は、 

「田中秋絵⇒大物女優で Tのイニシャルの人」 

と、イニシャルとヒントを使って実名を挙げなくても済む

ようにしましょう。 

元々が名前のイニシャルの場合 
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「タイトル：大物女優 Tは誰？多くの CM を持ち

～」 

の時は 

「田中秋絵⇒名前が Aのイニシャルで大物女優、

そして～という特徴がある人」 

という感じです。 

 

 

２：一人に断定しない。 

例えニュース記事の内容を見て、どう考えてもイニシャ

ルに当てはまる人物がわかる場合でも、誰か一人に

断定せずに複数人挙げた方が無難です。 
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俳優 X に不倫疑惑 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

俳優 H さんはこういったところが当てはまって～、俳

優 S さんはこういったところがあてはまって～ 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

 

 

３：結局当てはまる人はいなかったと占める 

もっと慎重に行くなら、自分が推測した各候補に対し

て、いろんな条件から最後は当てはまらないという

結論で持っていきましょう。 
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俳優 X に不倫疑惑 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

俳優 H さんはこういったところが当てはまって～、だけ

どこういったところが当てはまらくて～ 

俳優 S さんはこういったところがあてはまって～、だけど

こういったところがあてはまらなくて～ 

結局すべての条件に当てはまる人って検証の結

果、なかなかいないです～ 

 

 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

みたいな感じです。 
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イニシャルトークの記事の該当人物を本気で推測し

たことがある方は感じたことがあるかもしれませんが、 

ニュースサイト側があえて、複数の人物の特徴をまぜ

たり、一部特徴を変えて本人と完全一致するのを防

いでいるものもあります。 

 

 

そのため上手く否定して、検証したけど、誰も当ては

まらない、というスタンスが比較的安全かと思います。 

 

 

（次のページへ） 
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３：楽天を絡めることで、同じ PV で収

益を 2 倍にするネタを見つけるネタ元！ 

 

【yahoo製品ランキング】 

 

 

僕がネタ選定をしていてたまたま見つけたのですが、 

Yahoo の「製品ランキング」というランキングがありま

す。 

 

 

各ちょっと行き方が難しいので、 

以下のリンクからマスクの記事に行ってサイドバーを見

ましょう。 
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そこに製品ランキングがあります。 

 

https://news.yahoo.co.jp/articles/c0fb59

78fb261425479f8add9f000e8981be1f81 

 

 

 

 

 

このランキングの 5位以内に入っている 

「マスク記事」や「コロナ関係グッズ」はアクセスが取

れる確率が高いです。 

https://news.yahoo.co.jp/articles/c0fb5978fb261425479f8add9f000e8981be1f81
https://news.yahoo.co.jp/articles/c0fb5978fb261425479f8add9f000e8981be1f81
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またマスク＆製品関係の記事を狙えるので、 

アドセンスだけよりも楽天で報酬を得やすいのもポイン

ト。 

 

 

実際現在もここをうまく利用したコンサル生が、 

楽天とアドセンスで 1対 1 の割合で稼いでいます。 

 

 

狙うキーワードは 

・口コ 

・買えるお店 

・いつ 
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あたりです。 

 

 

■一番狙いやすくて PV が集めやすいのはやはり「口

コミ」という KW です。 

 

 

新しいマスクは「買おうか迷っているけど（気になって

いるけど）使い心地はどうだろう？」という人が「口コ

ミ」を知りたがるからです。 

 

 

どんなマスクでも基本的に「口コミ」は気になるので、

狙いやすいキーワードでもあります。 
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特に夏用マスクなど「着け心地」が重要なものは、こ

の口コミが気にナルドが高いので積極的に狙っていき

ましょう！ 

 

 

■「買えるお店」という KWは「このマスク気になっ

ているけど通販ではなく市販で買えないか

な・・・」 

 

という人をターゲットとして狙っています。 

こちらも商品が売れやすい KWなのでチェックしておき

ましょう！ 

 

■そして楽天を訴求する時に、 

抑えておきたいポイントについてです。 
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おおよそ次の２パターンとなっています。 

 

 

【A その商品が楽天で販売されている場合】 

記事内で自然な形で訴求していきます。 

 

「口コミ」や「買えるお店」で記事を狙っている場合

は、まずはこれらの情報をしっかり伝えた後に、「○○

を買うなら通販がおすすめ」という感じで訴求しましょ

う。 

 

 

【B その商品が楽天で販売されていない場合】 

こちらも他の見出しでしっかりと内容を満たし良いコン

テンツを作るのは同じです。 
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そしてこちらは最後の方で、 

「このマスクもおすすめです」という形で商品を紹介し

ていきましょう。 

 

 

興味を持ってもらって、クリックしてもらえれば、 

その後楽天の他の商品を買ってもらっても自分に報

酬が入ってきます。 

 

 

そのため、マスクの楽天記事は、とにかく自然な流れ

で興味を持ってもらって、クリックをしてもらう工夫

が必要です。 
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４：さらにマスクネタを探したい人にお

すすめのネタ元！ 

 

【PR TIMES】 

 

PTTimesは企業のプレリリースを集めたサイトです。 

⇒PRTimes 

 

つまり商品やサービスについて他のニュースサイトより

早めに、そして多くの情報を得ることができます。 

https://prtimes.jp/topics/keywords/%E3%83%9E%E3%82%B9%E3%82%AF
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ここで狙うのはずばり“マスク”です。yahoo の製品ラ

ンキングより先に情報を得られます。 

 

一方で、あまりにも情報が多いので“当たるマスクと当

たらないマスク”をしっかり見極められるかがポイント

になります。 

 

 

なので、まずは yahoo の製品ランキングからマスクを

ガンガン狙って、需要のあるマスクがどんなものかが

何となく分かってきてから、このサイトを使って狙える

マスクネタのバリエーションを広げていくのが良いです

ね！ 
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５：ビックトレンドの記事をガンガン狙う

ためのネタ元！ 

 

【知恵袋】 

 

 

 

⇒知恵袋 

 

https://chiebukuro.yahoo.co.jp/
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一般的に安定ネタを見つけるために知恵袋を利用し

ているブロガーは多いです。 

 

 

しかし速報ネタで利用する人は意外と少なかったり

します。 

 

 

というのもやはり 

ニュースなどが話題になる⇒質問される 

までは少し時間の空きがあり、速報ネタには不向きと

考えられがちだからです。 
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しかし速報ネタにも短命のネタと長期間話題になる

ネタがあります。 

 

 

僕は後者を「ビックトレンド」と呼んでいます。 

 

 

こちらについてはまたマニュアルなどで説明しますが、

今年に入ってからは 

・唐田えりかさんの不倫 

・木下優樹菜さんのニュース 

・・・など、連日テレビなどに取れ挙げられるようなネタ

です。 
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こういったネタは、次から次へと新しい狙いどころが出

ますし、長期間検索されやすいので、 

知恵袋からネタ選定をするのもおすすめです。 

 

 

 

知恵袋はランキングを見ても良いのですが、素直に検

索窓を利用するのもおすすめです。 

 

 

例えば今年渡部建さんの不倫のニュースが話題にな

りましたね。 
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今回は検索窓に「渡部建」と打ち込んでみます。 

 

 

 

■このまま知恵袋の質問を見て行っても良いのです

が、さらにキーワードを追加して、細かく見ていくとい

ろんなネタをピンポイントで見つけやすいです。 

 

 

今回は渡部建と不倫の噂になった 

「女優」というキーワードも追加して検索してみます。 
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「ここの質問＝気になること」になることも多いので、 

長期間検索されるようなビックトレンドネタがある時

は、知恵袋を積極的に利用してみましょう！ 
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補足：またビックトレンドが出ると、 

そのネタが知恵袋の総合 Q＆A ランキングの上位を

占めることも多いので、ここをチェックするのもおすすめ

です！ 

 

 

またドラマネタやマスクネタなど長く検索される 

「ミドルネタ」も知恵袋と相性が良いので、 

積極的に利用していきましょう！ 
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６：月収 3 万円以下のブログでも上位

表示させやすい安定ネタのネタ元 

 

【youtube の検索窓】 

 

 

安定ネタとして非常に優秀なのが youtuber ネタで

す。 

 

 

長い間安定的に検索されますし、かなりの数の

youtuberがいるので、ネタが尽きないのがポイン

ト。 

 

⇒youtube 

https://www.youtube.com/
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そんな youtuber ネタのネタ選定の方法もお伝えし

ていきます。 

 

 

 

■使うのは youtube の検索窓です。 

 

 

ここに youtuber のジャンルを入れていきます。 

 

 

例えば今回は、「お弁当」と検索してみました。 
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■すると「お弁当」に関するいろんな動画がでてきま

す。 

 

 

■次は各動画をアップしている youtuber は誰なの

か？を確認します。 
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■例えば今回は 

上から 2番目の「チロちゃん」という youtuber を確

認してみましょう。 

 

 

■確認するとチャンネル登録者数が 7万人もいま

す。 
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目安としては、チャンネル登録 1万人以上の

youtuber を狙っていきます。 

 

 

■次にこのチロちゃんを yahoo に入れてみて、 

関連ワードがあるかチェックします。 

 

 

今回は大量にありますね！ 
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■この関連ワードからライバルが少ないものを狙って

記事にしていきます。 

例えば「チロちゃん 両親」だと、まさかのガラ空きです

ね。 

（現時点） 
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狙う youtuber のポイントは 

・チャンネル登録者数が 1万人以上 

・yahooの関連ワードがある 

・ライバルが少ない 

です。 

 

 

そろそろ安定ネタを入れていきたい・・・という方は、 

この 3 つを満たす youtuber をどんどん狙っていき

ましょう！ 
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７：もう一押し！さらに多くの安定ネタ

を拾うためのネタ元！ 

 

【Tuber Town】 

 

 

 

 

Youtuber記事を書いたことがある方はご存じかもし

れませんが、 
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有名な大手サイトに Tuber Town というものがあ

ります。 

 

 

これは Youtber のチャンネル登録者数の情報や、

年収などをまとめているサイトです。 

 

⇒Tuber Town 

 

 

こういった大手 YouTuber サイトを利用した 

効率の良いネタ選定の方法があります。 

 

 

http://www.tuber-town.com/
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■まずは Tuber Town にアクセス。 

 

⇒Tuber Town 

 

 

■ここから各ジャンルのランキングなどを見ても良いの

ですが、 

今回はこのサイトの「インデックス」を利用します。 

 

 

■今度はグーグルを開いてください。 

 

⇒グーグル 

http://www.tuber-town.com/
https://www.google.com/
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そしてサイトコマンドを利用して、Tuber town のイン

デックスを見ます。 

 

 

補足：サイトコマンド。 

指定したサイトで、グーグルにインデックスされている記

事をすべて（おおよそ）表示させるコマンドです。使

い方は「site:サイトの URL」 

 

 

■そして先ほどの youtube からネタ選定をしたのと

同じ要領で自分が探したいジャンルなどの KW を入

れます。 
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今回は試しに「車」と入れてみましょう！ 

 

 

 

そして検索結果から 

「youtuber を見つける⇒yahoo に入れてみる」

を繰り返して、先ほどお伝えした条件 

・チャンネル登録者数が 1万人以上 

・yahooの関連ワードがある 

・ライバルが少ない 

この 3 つを満たす youtuber を狙っていきます。 
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例えば今回は検索結果に出てきた「まさる tv」を検

索してみます。 

 

 

 

すると関連ワードがでてきますね！ 

 

 

一応チャンネル登録数を確認すると・・・ 
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チャンネル登録数は 1万人を超えていますね！ 

こんな感じでガンガン youtuber を見つけていきまし

ょう。 

 

 

そして勘が鋭い方は気づいたかもしれませんが、 

この探し方は Tuber Town以外のサイトでも同

じやり方ができます。 
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youtuber記事を書く中で、いつも上位にいるような

大手ブログはブックマークしておいて、 

 

 

今回紹介したのと同じサイトコマンドを使って、穴場

の Youtuber を探すのもおすすめです。 

 

 

使い方次第でいろんなネタ選定ができるので、 

慣れた方は、このサイトコマンドを応用して自分だけ

のネタ選定の手法を確立し、アクセスを独占しましょ

う！ 
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まとめ 

 

今回はさまざまなタイプのネタ元を 7 つ紹介してきま

した。 

 

 

単に多くのネタ元を使うだけではなく、 

“いろんなタイプのネタ元”をチェックすることで、 

新しい視点を学ぶことができます。 

 

 

ただし本当に重要なのはネタ元をうまく使って 

ネタを探せるようになることなので、 

何度もトライして自分のスキルに落とし込んでいきまし

ょう！ 


