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こんにちは！れんです。 

 

 

今回は「商標ブログマスターマニュアル！」と題して、 

ASP の基礎から、商標ブログの書き方、ネタ選定な

どをお伝えしていきます。 

 

 

このマニュアルは、これまでお伝えしてきたセミナーの資

料や商標ネタテンプレートと合わせて使うことで、早速

商標ブログに取り掛かれるように作っています。 
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さらに後半のマニュアルと組み合わせることで、3 か月

ほどで月収 10万以上の資産ブログを構築すること

が可能です。 

 

 

また一度覚えると、商標ブログは複数作りやすいの

で、ぜひ雑記ブログと合わせて月収 30万、50万と

効率よく収益を伸ばしていきましょう！ 
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ASP の基礎＆抑えておくべきこと！ 

 

ブログに ASP を取り入れるのは、初めてという方もい

ると思うので、アドセンスとの違いや初めに抑えておく

べきことをお伝えしていきますね！ 

 

 

 

アドセンスは一度合格すれば、各記事いつでも張る

ことができますが、ASPはその案件（商品・サービ

ス）ごとに審査があるものも存在します。 

（もちろんないものもあります。） 

 

 



7                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

なので ASP リンクを置くまでには 

・ASP（A8 や afi-b、felmatなど）の審査 

↓ 

・各案件の審査 

↓ 

・ブログにリンクを置く 

 

という手順が必要です。 

 

 

ただ、アドセンスと比べると審査は緩めです。 

 

 

ちなみに広告主によって大きく審査基準が異なるのも

特徴です。 
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商品の紹介ページでレギュレーション（ルール）とい

う部分があるので、最低限ここをクリアしてから審査に

出しましょう。 

 

 

 

ASPは、人気のない商品は全く売れなかったり、そ

もそも上位表示させても全くアクセスが来ないとい

うこともあります。 

 

 

逆に人気商品だと、1 ページの下の方にかかってい

るだけでも、ある程度のアクセスが来て、なおかつ

売れるものもあります。 
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また、同じアクセスでも売れやすい商品と売れにくい

商品があります。 

 

 

基本的には定期縛りの有り無し、値段あたりで変わ

ってきますが、この辺りは慣れてから考えるくらいで大

丈夫なので、まずは「需要のある商品探し」にフォーカ

スして行動していくのがおすすめです！ 

 

 

 

ASPは、仮にどこかの広告や ASP自体が使えなくな

るというトラブルがあっても、別のものが使えるのでリス

クヘッジがしやすいです。 
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特に商標ブログであれば、いろんな商品を取り扱うの

で一つ一つの広告に対するリスクはかなり小さいで

す。 

 

 

また商品の需要さえ分かれば、新しいドメインを取っ

てすぐ復活（乗り換え）できるので、仮に何かの理

由でアップデートやペナルティを受けても比較的すぐ

復活することができます。 

 

 

なので複数の資産ブログを構築したい方には特にお

すすめです！ 
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ASPはアドセンスと比べて単価が大きく異なります。 

 

 

700円～数万円のものもあり、一般的な商品でも

1件成約するだけで「約 1500円～3000円」報

酬が貰えます。 

 

 

またある程度収益が増えてくると、一般には公開され

ていない「クローズド案件」のお誘いが来たり、「得単」

といって一般のアフィリエイターより高い報酬が貰えま

す。 
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例えば 1成約 1500円の商品が 1 か月に 20本

売れていたとします。 

 

その場合“得単”で 500円報酬が上がると 2000

円になるので、月に換算すると 1万円（約 7成約

分）変わり、より稼ぎやすくなります。 

 

 

つまり ASPは稼げば稼ぐほど、“稼ぎやすくなる”という

好循環が生まれます。 

 

 

■というわけで ASP の基礎を軽く抑えてところで、重

要な「クリック率」について説明していきますね！ 
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重要な“クリック率”を上げるには？ 

 

ASP で収益を上げるには、とにかくクリック率を上げる

ことが必要になってきます。 

 

アドセンスのように PV に対して収益が出るのではなく

「成約」に対して収益が発生するからです。 

 

 

つまり極端な話、クリック率が 2倍になると収益も

2倍変わってきます。 

 

 

これが 1 か月、半年、1年となると、合計収益が雲

泥の差になるので、 
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少しでもクリック率を上げられないか？というスタンスは

非常に重要になってきます。 

 

 

■では具体的にはどうすれば良いか？ 

 

 

具体的には以下の点に注意していきます。 

 

1：クリック先が公式サイトだと明記し安心させる 

2：クリックしてもまだ購入ではないと教える 

3：クリックをしやすい環境を作る 

4：クリックしたくなる（しないと損する）：訴求 
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基本的には 

「もし自分がものを購入する立場だったら・・」 

と、相手目線になることが重要です。 

 

 

■まず、初めにクリックの心理ハードルになるのは 

・クリックすることで損をしたらどうしよう・・・ 

心理的ハードルです。 

 

 

ではどんな時かというと 

・クリックしたら怪しいサイトに飛ばされた 

・クリックしたら買わなきゃいけないの？ 

といった場合です。 
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なので 

1：クリック先が公式サイトだと明記し安心させる 

2：クリックしてもまだ購入ではないと教える 

この二つが必要になってきます。 

 

 

そのため、例えばボタンの誘導の前に 

「詳しはこちらの公式サイトで確認してください。」 

「公式サイトはこちらから」といったフレーズを置いてお

くのがポイントです。 

 

こんな感じです。 
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■そして「クリックしてもまだ購入ではないと教える」に

ついて。 

 

 

これはボタンリンクに 

「商品 A を購入する！」といったように“クリックしたら

買わなきゃいけない？”といったものより「最安値はこ

ちら！」「詳細はこちら！」と気軽にクリックできるフレー

ズを入れるのがポイントです。 
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■そして 3 について。 

ボタンが目に入りやすいように「ボタンは赤など目立つ

色」にしつつ、回りの文章を目立たせ過ぎないように

するのがポイントです。 

 

 

例えば 

だ

と、ボタンがかすみますが、 
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先ほどの 

こ

こちらだとボタンわかりやすいですね。 

 

 

このように程よい装飾であれば良いですが、ボタン回り

で装飾しすぎるとボタンがかすむので注意です。 

 

 

細かいことですが、ASP の場合は長い目で見るとクリ

ック率の少しの差が、大きな収益の差になってしまう

ので、こういった細かいところも詰めていきましょう。 
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■そして 4 について、 

これは普段からお伝えしていることでもありますが、 

単なる訴求だけではなく「興味付け・気になるフレー

ズ」を利用して、クリックを促す手もありです。 

 

 

例えばスキンケア商品の特徴の見出しで 

「商品 Aは 4色カラーが合って、かなり好評なんで

す！カラーについては、こちらから確認できます。」 

「商品 Aは公式サイトにもたくさん口コミが載ってい

るので確認してみてください。」 

・・・ 

といったように「興味付け」をしながらさりげなくテキスト

リンク（ボタンではない）を置いておくと良いですね。 
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例えばカラーであればこんな感じの商品です。 

 

 

 

他にも定期コースでは無い商品であれば、 

「こちらはトライアルセットで、気軽にお試しができま

す！」 

「毎月 1000名限定のセットになっています。」 

「クーポンで 1000円引きです！」 
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といった、商品の特徴を利用してもクリックを促す手も

あります。 

トライアルセットであれば、こんな感じの商品です。 

 

 

ただしこれらは景品表示法を守ってしっかりレターに書

いてある事実のみを使いましょう。 
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商標ブログの前提条件 

 

それでは、本格的に商標ブログのノウハウに入ってい

きます。 

 

 

■まずは基礎的なところからですが、 

まず文字数は、あくまで目安ですが 3000文字以

上を一つの目安にすると良いです。 

 

 

文字数が多めに感じるかもしれませんが、固定の部

分があったり、口コミ、特徴をまとめていると、すぐ

3000,4000文字と増えていくので、そこまで苦には

ならないかと思います。 
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慣れてくると自分で書いても 30分ほどで書けるの

で、まずは外注する前に自分で書いて商標記事に

慣れるものも良いと思います。 

 

 

そして、これは雑記ブログを普段やっている人はある

程度抵抗があると思いますが、 

商標ブログはある程度型が決まっていて、それを崩し

にくいです。 

 

 

なので記事ごとに“ある程度は同じような記事になっ

てしまう”というのは抑えておきましょう。 
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■そして商標ブログの記事内容には、 

大きく分けて二つに分類できます。 

 

ここを理解せずに何となくすると上手く行かないので注

意です。 

 

１：訴求部分 

２：差別化部分 

 

 

【１：訴求部分】 

ここはＡＳＰを売るための内容です。 

販売店、通販での販売状況、最安値あたりです。 
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役割はあくまで訴求なので、ここで無理矢理差別化

しようとしたりなどごちゃごちゃ書くとクリック率が下が

るので注意です。 

 

 

訴求部分はある程度自分の記事同士で一緒になっ

て良いので、あくまでシンプルに、 

 

 

【２：差別化部分】 

ここは逆に差別化をするために存在します。 

 

 

極論ユーザーにとっては商品の特徴はあまり必要では

ありません。 
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なので、ここでいかに差別化できるかが記事作成のポ

イントとなります。 

 

 

差別化の割合の目安としては記事全体すべて合わ

せて 

4（同じ部分）：6（特徴部分）を目指すと良い

ですね！ 

 

 

ちなみに外注するときは差別化のところでしっかり文

字数を出したいことになります。 
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なのですべてで「3000文字以上書いてください」とだ

け伝えると、口コミと特徴部分をしっかり書いてくれい

ない人もいるので、ここは「口コミは～～文字以上」

「特徴は～～文字以上」と指定するのがおすすめで

す。 

 

(次のページへ) 
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商標ブログの記事作成方法！ 

 

それでは具体的に記事の作成方法からお伝えしてい

きます。 

 

 

以前お渡しした勉強会の資料と、テンプレと合わせて

活用してください！ 

 

 

 

「市販での販売について」といった部分です。 
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ここは基本的に販売していない商品が多いですが、

たまにロフトなどで売っていることがあるので、「商品検

索」を使ったチェックと、検索によるチェックの二つで確

認していきます。 

 

 

■ライバルサイトをチェック 
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まずはライバルサイトを確認します。 

 

検索エンジンで「商品名 販売店」と検索し、上位 5

つのサイトを確認しておきましょう。 

 

 

■「商品検索」によるチェック 

対象のお店のオンラインショップで商品名を検索し探

します。 

 

 

該当商品が見つからなければ、実店舗でも「販売し

ていない」としていきます。 
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基本的にはテンプレでも網羅しているように、 

・ドラッグストア 

・ディスカウントストア（ドンキなど） 

・デパートに入っているお店（ロフト、東急ハンズな

ど） 

を見て行きましょう。 

 

 

 

 

「通販での販売について！」という部分です。 

 

こちらは単純で 
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・Amazon 

・楽天市場 

・Yahoo!ショッピング 

 

各ショップで該当商品をそれぞれ検索し、 

一番安いショップの値段とショップ名などをチェックして

いきます。 

 

 

■まずは通販の検索窓にキーワードを入れて検索し

ます。 
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■あとはその中から最安値の物を表に記入していき

ます。 
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■記入が終わったら、その値段の根拠として各通販

の検索画面をスクショして張っておきましょう。 

 

 

ちなみに画像を張る場合は、重くならないように「横

幅 600px以下、形式は jpg」で作るのがおすすめ

です。 
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その場合 windows の場合は標準で入っているアプ

リの「Snipping Tool」を使ってスクショを作ると良い

です。 

 

 

 

「【商品 A】の最安値は公式サイト！」と言う部分で

す。 

 

基本的には市販～通販の中で、最も最安値なのが

公式サイトと持って行きます。 
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稀に公式サイト以外が最安値となっている場合があ

りますが、その場合は公式サイトでの特典（メリッ

ト）や、公式だからこその安心感で訴求します。 

 

 

例えばこんなのも特典ですね！ 
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商品によっては公式で購入するとプレゼントが付いて

くるものあるので、このあたりはしっかりと記述していき

ましょう！ 

 

 

■一つ注意したのが「定期縛り」についてです。 

 

 

定期縛りは読者にとって一番の購入ハードルとなって

います。 

 

 

定期縛りが無い場合は簡単に解約方法を、ある場

合は条件をしっかり書いてあげましょう。 
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余談ですが、やはり定期縛りが無い場合の方が、商

品はクリックされやすい傾向にあります。 

 

 

定期縛りについては、基本的にはレターに書いていま

す。 

 

 

 

もっと詳しく知りたい場合は、レターの下にある「特定

商取引」「会社情報」あたりに書いてあることが多いで

す。 
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■「特定商取引法に基づく表記」をクリックすると・・・

解約について書いてありますね。 
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「【商品 A】とは？」という部分です。 

 

こちらはあくまで、差別化のために入れていきます。 

なので、薬機法的に書きにくいところはあえて書かな

いとスラスラ記事が書けたりします。 

 

 

基本的にはレターの内容を書いていくと良いですが、 

・商品がどんな賞を取っているか 

・商品のコンセプト 

・商品の使い心地や香りなど 

・商品の使い方 

・Q＆Aなど 
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・・・などは薬機法を避けて書きやすいのでおすすめで

す。 

 

■薬機法について 

まず取り扱う商品には大きく分けて 4 つあります。 

 

・一般化粧品 

・医薬部外品 

・健康食品 

・その他 

 

 

一つずつ触れていきますね！ 

 



43                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

【一般化粧品】 

ほとんどの「美容系」の商品がこちらに該当します。 

 

これらは特に「医学的効果」は無く、例え事実であっ

ても、紹介されている 56項目の内容しか言えませ

ん。 

 

 

     頭皮・毛根 

 

（1）頭皮、毛髪を清浄にする。 

（2）香りにより毛髪、頭皮の不快臭を抑える。 

（3）頭皮、毛髪をすこやかに保つ。 

（4）毛髪にはり、こしを与える。 

（5）頭皮、毛髪にうるおいを与える。 
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（6）頭皮、毛髪のうるおいを保つ。 

（7）毛髪をしなやかにする。 

（8）クシどおりをよくする。 

（9）毛髪のつやを保つ。 

（10）毛髪につやを与える。 

（11）フケ、カユミがとれる。 

（12）フケ、カユミを抑える。 

（13）毛髪の水分、油分を補い保つ。 

（14）裂毛、切毛、枝毛を防ぐ。 

（15）髪型を整え、保持する。 

（16）毛髪の帯電を防止する。 

 

     肌・日やけ 
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（17）（汚れをおとすことにより）皮膚を清浄にす

る。 

（18）（洗浄により）ニキビ、アセモを防ぐ（洗顔

料）。 

（19）肌を整える。 

（20）肌のキメを整える。 

（21）皮膚をすこやかに保つ。 

（22）肌荒れを防ぐ。 

（23）肌をひきしめる。 

（24）皮膚にうるおいを与える。 

（25）皮膚の水分、油分を補い保つ。 

（26）皮膚の柔軟性を保つ。 

（27）皮膚を保護する。 

（28）皮膚の乾燥を防ぐ。 

（29）肌を柔らげる。 
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（30）肌にはりを与える。 

（31）肌にツヤを与える。 

（32）肌を滑らかにする。 

（33）ひげを剃りやすくする。 

（34）ひげそり後の肌を整える。 

（35）あせもを防ぐ（打粉）。 

（36）日やけを防ぐ。 

（37）日やけによるシミ、ソバカスを防ぐ。 

 

     におい 

 

（38）芳香を与える。 
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     爪 

 

（39）爪を保護する。 

（40）爪をすこやかに保つ。 

（41）爪にうるおいを与える。 

 

     口唇 

 

（42）口唇の荒れを防ぐ。 

（43）口唇のキメを整える。 

（44）口唇にうるおいを与える。 

（45）口唇をすこやかにする。 

（46）口唇を保護する。口唇の乾燥を防ぐ。 

（47）口唇の乾燥によるカサツキを防ぐ。 

（48）口唇を滑らかにする。 
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     歯・口内環境 

 

（49）ムシ歯を防ぐ（使用時にブラッシングを行う

歯みがき類）。 

（50）歯を白くする（使用時にブラッシングを行う

歯みがき類）。 

（51）歯垢を除去する（使用時にブラッシングを行

う歯みがき類）。 

（52）口中を浄化する（歯みがき類）。 

（53）口臭を防ぐ（歯みがき類）。 

（54）歯のやにを取る（使用時にブラッシングを行

う歯みがき類）。 

（55）歯石の沈着を防ぐ（使用時にブラッシングを

行う歯みがき類）。 
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     その他 

 

（56）乾燥による小ジワを目立たなくする。 

※こちらの効果を謳うためには効能評価試験が必要

です。レターに記載がない場合、勝手に使わないこ

と。 

 

 

【医薬部外品】 

医薬部外品は認められた効果は言うことがきます。 

 

医薬部外品の場合は多くの場合レターの初め、もし

くは終わりに書いてあります。 
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こちらも認められた効果以上のことは言えません。 

 

 

【健康食品】 

こちらはサプリなどが該当します。 

 

特に体の機能が高まったり、病気が治るといった効果

は NG です。 
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例えば 

・髪の毛がふさふさになります。 

・お通じがよくなります。 

・筋肉がムキムキになります。 

・脂肪が燃焼されます 

等です。 

 

 

基本的にサプリはほぼ効果を謳えないので、栄養補

給ができること、「飲みやすい」などの使用感や抽象

的な表現の特徴のみを記述するようにします。 

 

 

■そして特徴部分を書く際におすすめなのがグーグル

ドキュメントを使った文字起こしです。 
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基本的にレターの内容を参考書いていくことになりま

すが、問題なのがレターは文字ではなく画像なことで

す。 

 

 

なので文字をコピーすることができなくて、いちいち手

打ちしなければいけません。 

 

 

一方コピーができればそのままフレーズを持ってきて言

い回しを変えたりできますよね。 

 

 

そんなときのおすすめなのがグーグルドキュメントを使

った文字起こしです。 
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これが結構便利なので、やり方を説明していきます

ね！ 

 

 

■まずは文字起こししたい部分をスクショします。 
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■次にグーグルドライブを開き、文字起こししたい画

像をグーグルドライブに入れます。 

 

 

 

 

アップロードが終わるまで待ちます。 
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■アップロードができたら、該当のファイルの上で右クリ

ック。 

 

 

その後「アプリで開く⇒Google ドキュメント」をクリッ

ク。 

 

 

 

 

■すると画像が文字起こしされます。 
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これを利用すると、素早く記事作成ができるので便

利です。 
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商標ブログのネタ選定 

 

次はネタ選定についてです！ 

まずは復習をしましょう。ネタ選定は以下の 2パター

ンです。 

 

・ネイティブ広告からネタ選定 

爆発力がある、トレンドネタ的感覚 

上位取ると 1日 20~数百 PV のアクセスがある。 

 

 

・ASPからネタ選定 

より安定的なアクセスを集める 

ネイティブ広告ほどではないが小粒が揃って毎日何か

しら売れ始める。 
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■ネイティブ広告 

基本的にはインスタがおすすめとなっています。 

 

インスタストーリーを高速スワイプさせながら、商品をチ

ャットワークなどにメモしていくと良いです。 
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こちらは単純なので、詳しくは「SVS第四回オンライ

ン勉強会」をチェックしてください。 
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また、SNS でのネタ選定については今ちょっと新たに

試していることもあるので、今後お伝えさせていただき

ますね。 

 

 

■ASP からネタ選定 

今回はこちらを深堀りしますね。 

 

 

前回こちらは「SVS第四回オンライン勉強会」で 

「Aパターン：検索ボリュームがあって、関連ワード

があるか？」と 

「Bパターン：検索ボリュームがあって、グーグルト

レンドにグラフが出てくるか？」 

が基本となっています。 
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そして探し方については、 

検索窓にさまざまなキーワードを入れて探すということ

でしたね。 

 

 

ただ“商品の見つけ方”自体は、どんな探し方をしても

OK です。 

 

 

今回はさらにネタ選定がしやすいように、以前お伝え

したものとは別の場所を紹介していきます。 
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■今回お伝えするのは以下の通りです。 

・felmatのおすすめプロモーション 

・Amazonのショップでの関連商品 

 

 

■felmat のおすすめプロモーション 

これは felmat を持っている人はおすすめです！ 

 

「スキンケア、ヘアケア」といったキーワードだけではな

く、商品名を入れると、該当の商品だけではなく画像

のような「おすすめプロモーション」というものがでてきま

す。 
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こちらの商品もラッコキーワードに入れてチェックしてみ

ると良いです。 

 

例えば画像一番下のラミドラボーテであれば、狙えそ

うですね！ 
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「スキンケア」と検索したり、スキンケアカテゴリを上から

順に見て行っても良いですが、ランダム性が欲しいとき

は試してみて下さい。 

 

 

■Amazon のショップでの関連商品 
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こちらは商品を販売している業者のショップランキング

を見るというものです。 

 

まずはとりあえず検索します。 

 

 

 

 

■その後適当なショップをクリック。 
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■下へスクロールし、 

「この商品を買った人はこんな商品も買っています」か

ら商品を探していきます。 
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■また、関連系の商品なら何でもよいので、このあた

りをチェックしても良いですね！ 

 

 

 

 

インフルエンサーネタと同じく「商品名」さえ分かれば良

いので、いろいろ試してみましょう！ 
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まとめ 

 

今回は ASP と商標ブログの基礎をお伝えしました。 

初めて ASP に取り組む方は、少し難しく感じたかも

しれませんが、慣れてしまうと非常にシンプルです。 

 

 

雑記ブログ、特に速報ネタと比べると記事作成もネタ

選定もとても単純となっています。 

 

 

だからこそある程度できるようになったら 

「いかに素早く記事入れができるか？」にフォーカスし

てガンガン回していきましょう！ 
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もし分からないことなどあれば、いつも通り音声やチャ

ットで聞いてくださいね！ 

 

 

■次回の後半マニュアルでは 

・CV（クリック率）を上げる方法！ 

・商標ブログの外注化、商標ブログのずらしなど 

より効率的に商標ブログで稼ぐためのノウハウをお伝

えしていきます。 

 

 

お楽しみに！ 

 


