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【推奨環境】  

このレポート上に書かれている URL はクリックできます。  

できない場合は最新の AdobeReader をダウンロードしてください。 

(無料) https://get.adobe.com/jp/reader/ 

◆著作権について 

当レポートは、著作権法で保護されている著作物です。 使用に関しましては、以下の点にご注

意ください。 

◇レポートの著作権は、作者にあります。作者の書面による事前許可なく、本レポートの一部、ま

たは全部をインターネット上に公開すること、およびオークションサイトなどで転売することを禁じま

す。 

◇本レポートの一部、または全部をあらゆるデータ蓄積手段(印刷物、電子ファイル、ビデオ、 

DVD、およびその他電子メディアなど)により複製、流用および転載することを禁じます。 

◆使用許諾契約書 

本契約は、レポートダウンロードした法人・個人(以下、甲とする)と作者(以下、乙とする)との間 

で合意した契約です。本レポートを甲が受けとることで、甲はこの契約は成立します。  

第 1条(目的)本契約は、本レポートに含まれる情報を、本契約に基づき、甲が非独占的に使

用する権利を承諾するものです。  

第 2条(第三者への公開の禁止)本レポートに含まれる情報は、著作権法によって保護されてい

ます。また、本レポートの内容は、秘匿性の高い内容であり、甲はその情報を乙との書面による事

前許可を得ずにいかなる第三者にも公開することを禁じます。 

第 3条(損害賠償)甲が本契約の第 2条の規定に違反した場合、本契約の解除に関わらず、

甲は乙に対し、違約金として、違反件数と金壱萬円を乗じた価格の 10倍の金額を支払うもの

とします。 

第 4条(その他) 当レポートに沿って実行、期待通りの効果を得ることができず、万一如何なる

損益が生じた場合でも、乙は甲に対して責任を負わないものとする。 
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需要の高いネタで、並みいるライバルを出し抜いて、 

アクセスを独占するために必要なテクニックが「ずら

し」です。 

 

 

ただずらしは、ノウハウとしてまとまったものが少なく、学

ぶ機会が少ないです。 

 

 

そこで、僕がこれまで集めてきたデータで作った 

5 つのずらしテクニックを伝授していきますので、これ

を抑えてネタをガンガン見つけていきましょう！ 
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後追いずらし（後出しずらし） 

 

■すでにライバルは多いネタだけど、 

新しくできた KW を後追いして狙ってしまうずらしの

テクニックになります。 

 

 

いくつかパターンがありますが、 

今回は二つ見ていきましょう！ 

 

 

■一つ目はすでに人気がある人物・グループが 

「名前が変更される」パターンです。 
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こちらはインフルエンサーネタで使うずらしです。 

 

 

例えば「ドズぼん」というグループ系 youtuber がいま

す。 

 

 

この youtuber は 2021年の夏ごろに「ドズル社」に

名前を変更しています。 
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■つまり 

「ドズル社」で今後需要が出てくることになりますが、 

どんなに「ドズぼん」でライバルがいても、 

当然「ドズル社」で書いているライバルはいません。 
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ちなみにその際狙う場合は 

元の「ドズぼん」の関連ワードを参考に記事を入れ

ていくと良いです。 

 

 

 

 

 

実際その後「ドズル社」も 

こんな関連ワードが出来ています。 
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■二つ目は 

「新しく生まれた関連キーワードを狙う」というもので

す。 

 

 

こちらは速報ネタ、インフルエンサーネタ、両方で使う

テクニックです。 
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今回はインフルエンサーネタを見ていきます。 

 

 

■需要の高いインフルエンサーは、一見ライバルが多

くて狙えないように感じますが、 

需要が大きい分、動画を出すたびに新しいいろん

な検索 KWが生まれます。 

 

 

その結果、需要の高い人物であればあるほど、代謝

の激しいので yahoo の関連ワードは新しいものがで

きます。 
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そして、多くのライバルがこういった細かい変化に気づ

かず、意外とライバルの少ない関連ワードが野放し状

態となっていたりします。 

 

 

つまりこれを狙ってしまうことで、 

人気な人物の関連ワードでも上位表示が狙えます。 

 

 

■例えば超人気 youtuber 

「スカイピース」を見てみましょう。 

 

 

一見狙いどころはなさそうですが、 
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「スカイピース テオくん 元カノ」という KWは実はが

ら空きでした。 
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そして検索ボリュームもしっかりあります。 

 

 

 

こんな感じで、特に 3語の関連ワードは入れ替わり

やすいので、 

ぜひチェックしてみてください！ 
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名前ずらし 

 

これはメインキーワードの名前を変えてずらすテクニック

です。 

 

 

特に長い youtuber名、愛称がある youtuber

名、英語の youtuber名などは、 

読者は正式名称だけではなく、いろんな KWで打

ち込んできます。 

 

 

「名前ずらし」は、それに合わせて狙うメイン KW を変

えるテクニックです。 
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もちろん長い期間活動している youtuber だとグー

グルも同じものと認識してしまいます。 

 

しかし 

比較的新しい人物だったり、「ずらした KW＋関連ワ

ード」で検索しても“正式名称”の記事があまり上位

に上がっていない場合はねらい目です！ 

 

 

■例えば 

「ゆとりモンスターズ」という youtuber がいます。 
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そして 

「ゆともん」で検索してみると・・・ 
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こちらも関連ワードがたくさんありますね！ 

 

 

このように 

メイン KW（名前）でずらすこともできるので抑えて

おきましょう！ 

 

 

（次のページへ） 
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分割ずらし 

 

これは、ネタに対して細かいネタに分割して書いていく

ずらしのテクニックです。 

 

 

一番わかりやすいのは 

グループ系 youtuber です。 

 

 

■例えば 

「いれいす」という人気インフルエンサーがいます。 
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■さすがにライバルが増えてきましたが、 

しかしここで「分割ずらし」を使うと狙いどことがたくさん

います。 

 

どういうことかと言うと・・・ 

いれいすには 6人のメンバーがいるのですが、 
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その中の「いむくん 顔」だと意外とライバルが少ないで

す。 

 

 

このようにほんの少し視点を変えるだけで、一気に狙

いどころが増えることを抑えておきましょう！ 
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追加ずらし 

 

これは主にトレンドネタや 

インフルエンサー×トレンドネタで頻出するずらしです。 

 

 

狙うキーワードに対して、新たに KW を加えること

で、ずらすテクニックです。 

 

 

基本的にはＫＷを一つ追加することで、 

内容が「具体⇒抽象」へと変化します。 

 

 

■例えば「まふまふ」という超人気歌い手がいます。 
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そして以前彼が紅白に出場するというニュースが話題

になりました。 

 

 

 

■シンプルに「顔」が気になるので、 

「まふまふ 顔」で爆発を狙いに行きたいですが、 

当然彼はインフルエンサーとしても人気なので「まふ

まふ 顔」だとライバルが多いです。 
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しかし「紅白で顔バレ」しそうということで、紅白中・紅

白後、「紅白で出した顔」という検索需要が生まれ

ることが予想できます。 

 

 

そのため紅白が始まる前から 

「まふまふ 紅白 顔」と 

「顔」という KW を追加して仕込んでしまいます。 

 

 

当然これまでこのＫＷは存在しなかったので、 

ライバルもいなく、弱いブログでも上位表示が可能と

なります。 
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■実際その後確認しましたが、 

やはり検索され関連ワードができていますね！ 

 

 

 

 

今感じで同じＫＷでもとあるＫＷを追加することで、 

全く異なる狙いどころが出てきたりするので抑えておき

ましょう！ 
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フライングずらし 

 

基本的にインフルエンサーネタ、特に youtuber を狙

っている人は Yuturaなどのニュースサイトやまとめサ

イトからネタ選定しています。 

 

 

つまり、それらの場所に出てくる前に良いネタを掴む

ことができれば、圧倒的に有利です。 

 

 

そして 

「需要が伸びる人を先に掴む」というのが 

「フライングずらし」となります。 
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■例えば需要の高い Vtuber ネタ。 

 

 

上位が取れると数百 PV安定してくるものも多く需要

は高いですが、ライバルも多めです。 

 

 

しかしこの「フライングずらし」を活用することで、 

まだ評価の高くないブログでも狙うことができます。 

 

 

■例えば以前こんなニュースがありました。 

 



27                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 
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■その後 5人は yutura の急上昇に出てきました。 

 

 

なので、こういった 

「需要が伸びる可能性が高い」ものを先に見つけて

仕込んでおく 
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というのが「フライングずらし」となります。 

 

ちなみに今回のようなニュースや情報は 

Vtuberの公式サイト、プレスリリースサイトなど、

少し目を光らせておけば比較的簡単に手に入りま

す。 

 

■他にも 

TikTockやインスタグラムなど、 

他の媒体で人気を集めている人なども youtube デ

ビュー後いきなり人気が伸びたりするので、マークして

おくとお得です。 

 

■特に Vtuber は定期的に新人が出て、 

その度に注目を集めるので抑えておきましょう！ 
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まとめ 

 

今回はずらしについて、 

5 つパターンを紹介してきました。 

 

 

ずらしは 

使える人と使えない人で 

大きな差が付いてしまいます。 

 

 

ずらしのスキルを付ければつけるほど、 

ネタを見つけるスピードが圧倒的に変わってくるので、 

ここに力を入れるのは非常にコスパが良いです。 
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また、学ぶこと自体で、 

ネタ選定だけではなく、 

ビジネス全般で重要な『相手目線』を鍛えることがで

きます。 

 

 

ぜひ何度も実践してみて、少しずつご自身のスキルに

落とし込んでみてください！ 

 


