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シンさんのメルマガ読者様はじめまして！れんです。 

 

 

この度は僕のレポート 

『ライバルレスな”ネットテレビネタ”で、 

3か月で月収 10万越えする方法！』 

を受取ってくださりありがとうございます。 

 

 

このレポートでは 

“ライバルが少なくて需要の高い穴場ネタ” 

がゴロゴロ落ちている「ネットテレビネタ」を活用した稼

ぎ方をお伝えしていきます。 
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これは僕のモットーでもある 

「ブログで稼ぐ難易度をとことん下げる！」 

に拘ったノウハウです。 

 

 

『爆発×安定』も狙える稼ぎ方で、 

正しく実戦できれば挫折経験がある方でも、 

3 か月～半年で月収 10 万の安定化が可能です。 

 

 

特に、今ブログで苦戦している人にとって、 

このレポートが 

月収 10 万、月収 20 万、30 万・・・ 

と伸ばす”きっかけ”になれば嬉しいです。 
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このレポートは眺めるだけでも 

新しい視点が見つかると思いますが、 

取り組むことで稼ぎ方の幅が一気に広がると思います

ので、ぜひ実践してみてください。 

 

 

■さて、メルマガでも 

自己紹介させていただきましたが、 

僕は 2018 年に脱サラ後「自分の理想人生を生き

る」をモットーにブログやコミュニニティ運営をしていま

す。 

 

 

そして、 

"理想の人生を叶えられるメンバーを育てる"  
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を目的に始めたコミュニティ運営も気づいたら 6 年目

になりました。 

 

 

ありがたいことに 

・脱サラして 3年以上経った今もブログで生活でき

ていたり 

・自分のコミュニティを持ち、月収 10 万達成者を

バンバン排出していたり、 

・月 30万 PV以上安定的に集めるスキルを持つ

ことで、有名企業のサイト運営を任されたり 

・・・と理想を叶える人も増えてきました。 
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そして、 

コミュニティ運営で僕がずっと追求してきたのが、 

「苦戦していた人でもいかに結果が出せるか？」とい

う部分です。 

 

 

実際、僕の企画に入ってきてくれる人は、 

その 9 割が初心者や 1 年以上ブログで苦戦してい

た人、他のコンサルで挫折した人達です。 

 

 

しかし彼らの頑張りもあって、 

僕の前回の年間企画 SVS2.0 では 

7割ほどの人が月収 10万越えされていました。 
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10 月に開始したばかりの SVS3.0 でも、 

すでに毎月のように、新たに 

月収 10 万越えされる人が増えていっています。 
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⇒コンサル生へのインタビューはこちら！ 

 

 

■では、彼らがこれだけ 

https://miyabi456.com/category/%e3%82%b3%e3%83%b3%e3%82%b5%e3%83%ab%e7%94%9f%e5%ae%9f%e7%b8%be/
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素早く安定収益を伸ばす理由は何なのか？ 

それは 

 

・即金性と安定性の両方を持つ 

・ライバルが少なく狙いどころが多い 

 

これらを兼ね備えた 

『穴場ジャンル（ネタ）』で 

ブログをしているからです。 

 

 

■特に「ライバルが少なく狙いどころが多い」 

ここは非常に重要です。 
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なぜなら、ブログで稼ぐ難易度を 

大きく上げてしまっているのは 

やはり「ネタの競合」だからです。 

 

 

しかし、 

多くの人が似たようなネタを奪い合い、 

熾烈な競争を続けてしまっています。 

 

 

例えば 

 

・テレビに出てくる無名の人物を書く 

・速報ネタをスピード勝負で書く 

・サブスクや人気商品の口コミやレビューを書く 
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といった「王道ジャンル」のネタを 

狙い続けているケースが典型的です。 

 

 

確かにこれらはメジャーで稼げる金額も大きく、 

ネット上に無料のノウハウが多く出回っているため手

軽に始めやすいです。 

 

 

ただ、その分ライバルも非常に多く、 

同じようなネタを取り合うことで競争が激化します。 

 

 

このような環境で勝ち残れるのは、 
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・すでに月収 50万、100万と稼いでいる人 

・1日中 PCが開けて記事を書ける人 

・月 500記事、1000記事と記事を更新できる

外注費を持っている人 

・直感で誰も書かないネタを素早く見つけられる人 

 

といった、 

「時間、能力、資金、ドメインパワー」 

に恵まれた人達です。 

 

 

一方で、初心者や苦戦している人にとっては 

結果を出すのが非常に難しく、 

ほとんどの人が挫折してしまうのが現実です。 

 



15                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

 

■だからこそ、 

競合が少ない穴場ジャンルを選ぶことが重要です。 

 

 

穴場ジャンルでブログをすれば、 

上位表示難易度がグッと下がるので、 

 

「ライバルより強い中古ドメインを取らないといけな

い」 

「ライバルより濃く文字数の多い記事を書かなやき

ゃいけない」 

「ライバルより早く記事をアップしなきゃいけない」 

 

このような 
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”ラットレース”に巻き込まれなくて済み、 

非常に効率的に収益を伸ばすことができます。 

 

 

■ではどういったジャンルを選べば良いのか？ 

 

 

いくつかおすすめのジャンルがありますが、 

 

今僕が最も注目していて、 

初心者でも短期間で安定収益を伸ばしやすいのが 

『ネットテレビネタ』です。 
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『爆発×安定』が狙える穴場な「ネットテレビネタ」とは？  

 

ネットテレビとは、 

ネットフリックス、DMM TV、ABEMA といった、 

ネットの動画形式で見ることができる番組を指しま

す。 

 

 

 

 

■そしてネットテレビネタとは 
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"ネットテレビ"から生まれるネタを狙っていく戦略です。 

 

 

例えば 

番組に出てくる人物や番組情報、 

番組の中で話題になった出来事などがネタになりま

す。 

 

 

それでは、具体的なネタの紹介に入る前に、 

まずは”なぜこのネットテレビネタが穴場なのか”を説明

していきますね。 
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ライバルが見落としているネットテレビが穴場な

4 つの理由！ 

 

理由①：『即金性×安定性』が高い

 

■ネットテレビネタは一般的なテレビと異なり、 

ネット上で長期間配信されているために 

検索需要が続きやすいです。 

 

 

寿命の長さはネタにもよりますが、 

以下のように非常に安定性の高いネタが 

たくさんあります。 
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（2022年に放送された「ラブイズブラインド」に出

演した人物の検索ボリューム：2025 年確認時） 

 

 

そのため 

『爆発×安定』が狙える稼ぎ方となっています。 
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そして、僕は、 

ブログ初心者が月収 10 万以上の安定収益を作る

ためにはこの『爆発×安定』が最短ルートだと考えてい

ます。 

 

 

■まず、アクセス面について。 
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このレポートを読んでいる方の中には 

“一般的なテレビネタ”を実践された経験がある方は

多いと思います。 

 

 

例えば、 

 

「情熱大陸のネタを書きなさい。」 

「マツコの番組に出た商品を書きなさい。」 

 

といったものですね。 

 

 

ただ、これらはネタの寿命が 

非常に短くアクセスが安定しないため、 
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なかなかアクセスが積み上がっていきません。 

 

 

もちろん、 

多くの方が実践されている速報ネタでも 

同じ事が言えます。 

 

 

こちらは、強いドメインを持っていない人であれば、 

「いかにライバルより早く書くか？」も要求されるた

め、よりネタの鮮度に対してさらにシビアになってきま

す。 

 

 

そのため、大きく稼ぐためには 
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長期間 PC に張り付く必要が出てくるので、 

仕事や家事で忙しい人にとってはかなり不利です。 

 

 

また、仮にアクセスを集められても、 

記事を書き続けなければならないので、 

そもそも資産ブログを構築するのには向きません。 

 

 

■次にスキル面について。 

 

 

資産ブログを構築したい場合、 

安定ネタを積み上げていくという方法もあります。 
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こちらも、正しく実戦できれば、 

収益をしっかり伸ばして行けるのでＯＫです。 

 

 

しかし、 

爆発ネタと比べてしまうと、どうしても 

「読者はどんなことが気になるか？」 

といったネタ選定の本質が見えづらい面はあります。 

 

 

だから、 

ネタ選定のスキルが身に付くのに 

時間がかかりがちです。 

 

 



26                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

もちろん、安定ネタでも 

正しい方法で取り組めば収益が伸びて行くにつれて 

徐々にスキルも身についていきます。 

 

 

なので、 

自分のペースでやっていきたいという方には 

安定ネタの積み上げもおすすめですが、 

『爆発×安定』も一緒に狙えると一石二鳥です。 

 

 

だからこそ、効率的に収益を伸ばしながら、 

安定化のためのネタ選定の本質を学びたい方には、

『爆発×安定』が狙えるネットテレビネタがおすすめ

なんです。 
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■そしてここからが 

このネタの面白いところです。 

 

 

ネットテレビネタは、 

その特殊な検索需要によって、 

3パターンのタイミングで記事を書けるため、 

その分ネタの切り口が増えます。 

 

 

記事を書けるタイミングは 

大きく分けると以下の通りです。 
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    配信前に仕込んで爆発を狙う 

    配信後関連ワードを後出しで狙う 

    安定ネタとして狙う   

 

 

※上記は例でボリュームの動きはネタにもよります。 

 

 

あくまで例ですが、 
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今回は 2024 年 11 月 5 日（火）に 

配信開始された人気作品 

「あいの里 2」という作品を見てみます。 
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■まず、 

「配信前に仕込んで爆発を狙う」です。 

 

 

やはりネットテレビの番組でも 

配信された直後が最も見られやすいです。 

 

 

そのため、 

「どんなことが検索されるか？」を考えて、 

先に仕込んでおくと 

最も大きなアクセスを集めやすいです。 

 

 

例えば、上記のような恋愛リアリティショーであれば、 
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各人物のプロフィールなどが検索されやすいので、 

 

「あいの里 A さん プロフィール」 

「あいの里 B さん プロフィール」 

「あいの里 C さん プロフィール」 

・・・ 

といったように書いておく狙い方が分かりやすいです

ね。 

 

 

■そして、 

「配信後関連ワードを後出しで狙う」です。 

 

 

放送前に記事を仕込む場合、 
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当然、関連ワードは無い事が多いです。 

 

 

しかし放送後ユーザーが検索することで、 

以前は無かった関連ワードがたくさんできます。 

 

 

つまり、この関連ワードを 

後出しで狙うことでライバルを出し抜きます。 

 

 

例えば 

あいの里 2 の参加メンバー 

アロマさんの記事を書く場合。 
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出演前、直後にライバルは 

「○○の wiki プロフィール！仕事や年収は？」といっ

たように、 

連想キーワードで記事を書くしかありません。 

 

 

しかし、検索されるキーワードは微妙に違ったり、 

事前に予想できない関連ワードも出てきます。 

 

 

実際、配信後 1 か月後に確認してみると、 

こんな感じでいろんなキーワードが出来ていますね。 

 



34                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

 

 

そのため、配信後時間差で 

この関連ワードから記事を選んで書けば 

需要の高いキーワードを狙うちすることが可能です。 

 

 

例えば 

「あいの里 2 アロマ 職業」だと 
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検索ボリュームが大きいです。 

 

 

 

ちなみにライバルは 3 人しか書いていないです。 
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つまり、記事の後出しを利用し 

“記事を書くタイミングをずらす”ことで、 

ライバルの少ないネタをつつくという考え方です。 

 

これは僕が推奨している 

『後追いずらし』というテクニックなので、 

覚えていただけると幸いです。 

 

 

■そして 

「安定ネタとして狙う。」 

 

 

実はネットテレビネタは 

ここが非常に美味しい狙いどころだったりします。 
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ネットテレビネタは 

需要が長いため番組配信後かなり後から 

安定ネタとして狙うことも可能です。 

 

 

例えば、2023 年に配信開始された 

あいの里のシーズン 1 に関する 

「おかよ じゅんぺい 結婚」というキーワードも 

以下のようにまだ検索需要がありそうですね。 
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また、1 年以上経っていますが 

ライバルが少ないです。 
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余談ですが、 

特に上記のようにシーズン 2 がある場合は、 
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その前後でいつもよりアクセスが増えることがあります。 

 

 

■また、そもそもネットテレビネタの中には 

非常に長い安定需要があるネタも存在します。 

 

 

先ほどご紹介した 

「ラブイズブラインド（2022 年放送）」の 

他の切り口も、まだ検索ボリュームがある事が分かり

ます。 
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他にも分かりやすいのが 

番組中出てきたインフルエンサーに関するネタ。 

 

 

元々インフルエンサーのプロフィールなどは、 

通年の安定ネタとして穴場です。 

 

 

それはネットテレビに出演する人も同じで、 

特にネットテレビには人気だったり興味を引くような 

変ったインフルエンサーが出ることも多いです。 

 

 

こういった人物は、 

シンプルに安定ネタとして狙うことも可能です。 
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■・・・というわけで、 

ネットテレビネタは様々な狙い方できます。 

 

 

なので、あなたも、 

自分のレベルや目的に合わせて、 

 

・爆発を起こしたい人は 

「番組配信前や直後に連想キーワードで狙う！」 

 

・ネタ選定が苦手な人は 

「後出しで関連ワードを狙う！ 

＋過去の番組で検索ボリュームがあるものを狙

う！」 
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・余裕がある人は 

「両方の美味しいところ取りをする！」 

 

といったように柔軟に狙ってみてください。 

 

 

理由②：需要の高いネタやキーワードが

多い

 

近年「テレビ離れ」が加速する一方で、 

スマホが大きく普及したこともあって、 

”ネットテレビ”の視聴はどんどん増え続けています。 
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例えば以前に以下のようなニュースが出ていました。 

 

「新しい未来のテレビ「ABEMA」、週間視聴者数が

2,300 万を突破 2024 年 3 月の月間視聴数も

5 億回を記録」 
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あなたも、まわりで 

 

「ネトフリの～～～の番組見た？めっちゃ面白いよ～

～」 

「アマプラに入っているんだけど～～が泣けて・・・」 

 

といった会話を聞くことが増えているかもしれません。 
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そしてこの視聴需要に合わせて、 

ネットテレビを提供している会社や 

番組数が急増しています。 

 

 

 

■さらには先ほどお伝えしたように 
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ネットテレビネタは、最近配信された番組だけではな

く、かなり過去の番組のものでも狙えるネタがありま

す。 

 

 

なので、非常にネタの数が多いです。 
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■また、ネットテレビからは 

需要の高いネタが生まれやすいという性質がありま

す。 

 

 

これは、コンプライアンスガチガチのテレビネタに対し

て、ネットテレビは非常に規制が緩く、エンタメ要素

も強い番組が多いからです。 

 

 

例えば、 

過激なキャラがたくさん出てきたり、 

ギリギリなトークをしたり、 

地上波じゃ放送できないような話題を取り扱ったり 

・・・ 
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こういった、 

気になる要素が生まれやすい媒体は 

ネタ元として非常に優秀です。 

 

 

理由③：ライバルが少ない

 

ネットテレビネタは 

需要の高いネタが多いだけではなく、 

まだまだ狙っているライバルが少ないです。 

 

 

なぜかと言うと、ネタ選定をする際、 

「ネットテレビを見ないといけない」 
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というイメージがあるからなのではと。 

 

 

確かにネットフリックスや 

アマゾンプライムなどの動画を見るためには 

お金もかかります。 

 

 

また、一つ一つ動画を見て 

ネタ探しや記事作成をしていると、 

たくさんの時間がかかるように思われるでしょう。 

 

 

しかし、 

ここがネットテレビネタのミソです。 
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多くのブロガーが見落としている点ですが、 

僕のやり方であれば、実はネタ探しや記事作成に動

画をじっくり見る必要はありません。 

 

 

■また、AIの発達も追い風となっています。 

 

 

番組系のネタは、昔であれば記事を書くために 

ある程度内容を把握する必要がありましたが、 

今は AI で必要な情報や事前知識を素早く集めるこ

とができます。 

 

 

つまり、 
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本当はネタ選定や記事作成のハードルは高くない

のに、多くのブロガーが難しいイメージを持っているの

で、ネットテレビネタは非常に穴場なネタなんです。 

 

 

理由④：ネタ選定の難易度が低い

 

ネットテレビネタは 

ネタ選定も非常に難易度が低いです。 

 

 

ネットテレビネタを 

「安定ネタとして狙う」場合であれば、 

ツールでキーワードや検索ボリュームを 

確認してネタを選べます。 
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なので、速報ネタなど 

「読者が気になる事は何か？」を連想して 

書くのが苦手な人でも問題無く 

取り組むことができます。 

 

 

もちろん、 

ネットテレビネタを「爆発ネタとして狙う」場合は、 

まだツールに検索ボリュームが出ていないので、 

需要や検索されるキーワードを予想する必要がありま

す。 

 

 

しかし、その場合も、 
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・恋愛ならこのキーワード、 

・バラエティならこのキーワード・・・ 

 

といったように、番組ジャンルごとに 

ある程度検索されるキーワードが決まっています。 

 

 

そのため、 

パターンを抑えれば 

比較的ネタ選定の難易度が低いですし、 

どうしてもキーワードを連想するのが苦手な人は 

ネットテレビネタを安定ネタとして狙っていけば OK で

す。 
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＝＝＝＝＝＝ 

 

 

以上、ネットテレビネタが穴場な理由をお伝えしてき

ました。 

 

 

■そしてここからが本題です。 

 

 

このレポートでは、ネットテレビネタについて 

5 つの番組ジャンルに関する 

ネタの具体例を紹介していきます。 
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また、ネットテレビネタと組み合わせることで、 

より効率良く資産ブログを構築することができる 

3 つの施策も書いていきます。 

 

 

なので、3 か月～半年で 

月収 10 万の安定化をさせたい人は 

じっくり読んで早速実践してみてください。 
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"3 か月で月収 10 万越え"のために抑えたい

『爆発×安定』の 5 つの番組ジャンル！ 

 

バラエティ番組

 

■バラエティはその名前の通り、 

番組数や種類も多くネタやキーワードが 

たくさんあります。 

 

 

例えば 

「DMM TV」の現在配信されている 

バラエティ数に絞っても 2025 年 1 月時点で 

500 本を超えています。 
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メジャーなネットテレビには、 

さらにバラエティの配信数が多いものもありますし、 

 

ABEMA、ネットフリックスと 

ネットテレビはたくさんあるので、 

これだけでもかなりの番組数があることが分かります。 
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■また、ネットテレビのバラエティは 

特にコンプラ制約が緩いです。 

 

 

例えば 

 

「芸人を過激な環境に閉じ込め脱出できるかを試

す」 

「人気俳優が夜の世界に弟子入りし働く」 

「大人の女優を交えての過激なフリートークをする」 

・・・ 

 

といったように、 

かなり過激な罰ゲーム、タブーに触れるネタ、 

アドリブ満載のディープで自由なトークなど、 
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視聴者の興味をそそりやすい番組が見られます。 

 

 

 

 

なので、炎上や 

内容が SNS で爆発的に拡散することも多いです。 
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しかも独占配信の番組が多いので、 

ライバルが気づかない検索需要の高い 

ネタやキーワードがゴロゴロ落ちています。 

 

 

■では、早速ネタの具体例を見ていきましょう。 

 

 

1 月 3 日に放送された 

「鶴瓶・ナイナイのちょっとあぶないお正月」 

という番組の中に「英語禁止ボウリング」 

というプチ企画がありました。 
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これは、笑福亭鶴瓶さんとナインティナイン（岡村隆

史さん、矢部浩之さん）がチームを組み、英語の使

用を禁止した状態でボウリングを楽しむ企画です。 

 

 

こちらのサジェストをチェックしてみると 
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いろんな KW が検索されていることが分かります。 

 

この中で 

「英語禁止ボウリング 2025 女性出演者」 

という KW に着目してみます。 

 

下記画像チェック時は 

2025 年の 1 月 4 日ですが、“わずか 1 日”で 
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知恵袋だけでも 12000PV閲覧数があります。 

 

 

 

なので、番組放送後早いタイミングで 

この KW で書いておくと 

アクセスの爆発を狙えましたし、 
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もちろん、少し時間が経って後出しで書いても大きな

アクセスを集められたはずです。 

 

 

しかし面白いのが、 

今見てみるとライバルが 1 人もいないことです。 

 

 

■ちなみにこういった場合 
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「英語禁止ボウリング 2025 ○○」 

といったように、特徴や肩書での 

ずらしの KW も有効です。 

 

 

実際、 

「英語禁止ボウリング 2025 チャイナ」 

といった KW が検索されていますね。 

 

 

こちらは、僕が普段読者さんに紹介している 
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「追加ずらし」というずらしのテクニックになります。 

 

 

■もう一度サジェストを見てみると、 

 

「英語禁止ボウリング 2024 女性出演者」 

「英語禁止ボウリング 2023 女性出演者」 

 

も検索されています。 

 

 

そして 2024 年も 

こんな感じで爆発を起こしていたことが分かります。 

 



69                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

 

 

 

なので、これまで、 

 

「英語禁止ボウリング 2024 女性出演者」「英語禁

止ボウリング 2024 ○○」・・・ 

「英語禁止ボウリング 2023 女性出演者」「英語禁

止ボウリング 2023 ○○」・・・ 

・・・ 

といったように、 
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毎年展開することも可能だったはずです。 

 

 

■ここまでは 

「番組中に気になった事（人物）」 

をネタとして扱いました。 

 

 

次はより通年の安定ネタになりやすい 

「番組に取り上げられるインフルエンサー狙う」 

という切り口を見ていきましょう。 

 

 

インフルエンサーの場合、 

番組に取り上げられる以前に、 
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元々通年安定需要がある人も多いです。 

 

 

そのため、 

「すでに検索されている関連ワードを狙う！」 

といったシンプルなネタ選定手法が使えるので、 

初心者には特におすすめです。 

 

 

■例えば、同じく ABEMA の 

「ダマってられない女たち」という番組をチェックします。 
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1 月 5 日の配信回では 

「カリスマ女性 #ホスト に密着！同性をメロメロにす

る魅力とは？」 

という内容で「天使ニア」さんという 

インフルエンサーに密着するみたいです。 
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これをそのまま狙えないか？と着目する感じです。 

 

 

実際チェックしてみると、 

たくさん関連ワードがありますね。 
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実際、番組放送前（資料作成時）でも 

すでに大きな検索ボリュームがあるキーワードが多いで

すが、ライバルはかなり少ないです。 
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こちらは、どれくらいライバルが増えるか、 

あえて番組放送後にライバルチェックしてみました。 

 

すると番組放送のタイミングで 

一人だけ気づいて書いているみたいですね。 

 

 

それでもライバルは合計で 2 人しかいません。 
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こちらは書いているライバルは 0 でした。 
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■こんな感じで、 

元々需要があるインフルエンサーの場合、 

番組配信前から検索 KW が分かるので 

記事を仕込みやすいです。 

 

 

もちろん放送後別の 

関連ワードができることもあるので、 

そちらで記事を書いても OK です。 

 

 

今回のような、もともと通年安定需要があるような 

インフルエンサーのネタの場合は、 

仮に番組内で注目を集めなくても、 

安定ネタとして PV を取ることができます。 
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もちろん、 

大きく注目が集まれば 

アクセスの爆発も起こせますので、 

かなり美味しいです。 

 

 

恋愛リアリティショー

 

恋愛リアリティショーとは 

複数の男女に共同生活をしてもらい、 

リアルな人間模様を見ていく番組です。 

 

 

共感しや安い内容や予測不可能な展開が魅力で、 
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ネットテレビの中でも特に人気なジャンルの一つとなっ

ています。 

 

 

■恋愛ジャンルは 

大きな爆発を狙いやすいのが魅力です。 

 

 

というのも、出演者に爆発的な 

検索需要が集まりやすいからです。 

 

 

恋愛リアリティショーは視聴数を増やすために 

「いかに視聴者の感情を大きく揺さぶるか？」 

を意識しています。 
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そのため、 

非常に変わった肩書や 

バックグラウンドを持っている人、 

過激な発言をするような人物が 

メンバーとして出演しやすいです。 

 

 

そのうえ、最近は SNS の普及があって、 

共感型のコンテンツは炎上も含め 

話題になりやすいです。 

 

 

つまり人物に興味が集まりやすいため、 

大きな検索需要に繋がりやすいというわけです。 
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もちろん、 

僕のコンサル生も恋愛リアリティショーで 

何度も大きな爆発を起こしています。 

 

 

 

 

■また、意外と知られていないのが、 

実は番組数が多いという事です。 
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人気ジャンルため各ネットテレビで 

年齢、性別、関係など 

さまざまなコンセプトで番組が作られています。 

 

 

少しだけ紹介すると 

・楽天 TV「ボクらの恋愛シェアハウス」（韓国系）

など・・・ 

・アマゾンプライム「ボーイフレンド」（LGBTQ系）

など・・・ 

・ABEMA「今日好きになりました」（高校生限

定）など・・・ 

・ネットフリックス「ラブイズブラインド」、相手を知ら

ないままの恋愛など・・・ 
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・Hulu「マッチングの神様」恋愛専門家が理想的

な夫婦をマッチングするなど・・・ 

・・・ 

といったように、 

かなり幅広いニーズに対応したものがあります。 

 

 

また、シーズン 1、シーズン 2、シーズン 3・・ 

という感じで続編が出やすいのも特徴です。 

 

 

■例えば 2025 年の夏に Amazon プライムで 

「ラブトランジット」という恋愛リアリティショーの新作が

あります。 
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そして、 

番組配信前にこのメンバーの記事や 

番組に関する記事を早めに仕込んでおくと、 

大きなアクセスを集めることが可能です。 

 

 

■配信前に記事を仕込む場合は、基本的には 
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「読者はどんなことを検索してくるか？」 

という連想キーワードで書いていきます。 

 

 

連想キーワードは 

予め検索されるパターンを抑えておくと 

よりキーワードを見つけやすいです。 

 

 

ただ、今回のように前シーズンがある場合、 

そちらのキーワードを参考にすると 

狙う切り口を探しやすいです。 

 

 

実際、シーズン 2 は、 
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こんな感じで検索されていることが分かります。 

 

 

 

 

この番組だけでも 

数え消えないほど切り口がありますね。 

 

 



90                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

特に人物を狙う場合、恋愛リアリティショーには 

5 人、10 人・・・と沢山の人物が出演しそれぞれのプ

ロフ情報等が注目を集めやすいです。 

 

 

そのため人物関係で横展開しやすく、 

ネタが芋づる式に見つけやすいのも特徴です。 

 

 

■そして、ここからが非常に重要です。 

 

 

しっかり抑えておきたいのが、 

"過去の作品にも需要があるネタがある"というこ

と。 
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実際、2024 年の 8 月に 

放送されたラブトランジットを見てみると、 

こんな感じで安定需要があることが分かります。 

 

 

こういった過去の番組はライバルも盲点ですし、 

過去のライバルが更新を辞めていたり、 

アプデを受けて消えていたりするので、 

細かくチェックしていくと穴場な KW がたくさんありま

す。 
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例えばこの中の 

「ラブトランジット ありさ 大学」 

という KW を見てみるとかなり大きな 

検索ボリュームが出てきます。 
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しかし、ライバルは 2 人のみです。 
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もちろん、他のメンバーも検索されているようです。 

 

 

 

■つまり 

 

過去の作品も需要があるネタもある 

↓ 

ライバルが見落としているキーワードがたくさんある 
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＋ 

昔のライバルがアプデで消えている 

↓ 

細かくチェックしてみると意外と穴だらけ 

 

という感じです。 

 

 

なので、「過去の番組もネタ元になる」 

ということを抑えておくと穴場を見つけやすいです。 

 

 

■また、恋愛リアリティショーには 

他にも通年安定しやすい切り口がいろいろあります。 
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一つは、 

「その後」という切り口。 

 

 

■例えば Hulu ですでにシーズン 1~7 が配信され

ている「マッチングの神様」という番組について。 
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この場合に関して 

「マッチングの神様 その後」だと狙いづらいですが、 

 

「マッチングの神様 シーズン〇 その後」というずらしの

ＫＷでも、それぞれ安定需要があることがわかりま

す。 

 

 

シーズン 1 の配信は 

なんと 2015年と 10年前の作品ですが、 

いまだに検索ボリュームがあるのが面白いですよね。 
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シーズン 6、7 はこれから検索需要が伸びてくることが

予想できます。 

 

そして、これだけ需要があるのに不思議なほどライバル

がいません。 
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■このように過去の作品ですら、 

需要があるネタが存在するのが、 

ネットテレビネタの凄さでもあります。 
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もちろん、 

その他にもライバルの 

少ない切り口はたくさんあるので、 

ぜひチェックしてみてください。 

 

 

オーディション番組

 

■近年はインフルエンサーやアイドルの人気が高まる

ことで、多種多様なオーディションが頻繁に開催され

るようになっています。 

 

 

また、 

「“推し”が成長していく姿を見守り、共感したい」 
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というニーズが高まっていて、 

 

オーディションは単にスターを生み出す場から、 

「インフルエンサーの成長を楽しむ人気コンテンツ」 

へと進化しています。 

 

 

さらには 

・芸人やインフルエンサー、スポーツ選手がオーディ

ションを企画するケースも増えている 

・韓国をはじめとした海外のオーディションもネットテ

レビで見られる 

といった事があるため、 

 

オーディション番組の特化ブログを作っても良いくらい 
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ネタが増えているのが特徴です。 

 

 

■また、オーディションジャンルのネタも 

アクセスの爆発を起こしやすいです。 

 

 

"視聴者"に応援させるという性質上、 

熱狂的なファンが付きやすく検索需要を生みやすい

からです。 

 

 

中には視聴者が推しに 

投票やコメントできるものもあります。 
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そして、これが番組の結果に影響を与えるとなれば、 

当然オーディションの参加者は気になっていろんなこと

を検索します。 

 

 

さらには、 

・オーディションの一次審査、二次審査・・・ 

・デビューのタイミング 

・デビュー後 

といったように、大きく注目を集めるタイミングがたくさん

あるのも特徴です。 

 

 

■今回は Hulu で配信されている 
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「no no Girls」というオーディション番組をチェックして

いきます。 

 

 

 

 

せっかくなので番組の概要を 

ChatGPT に聞いてみましょう。 

 

 

するとこんな感じで回答をくれました。 
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＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 
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■爆発を起こしたい人であれば、 

恋愛リアリティショーと同じく 

各人物のプロフィール等を仕込むのが分かりやすい狙

い方です。 
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スケジュールを見てみると、 

ちょうど最終選考の 10 人が決まったみたいです。 

（資料作成時） 

 

 

なので、 

それぞれの人物のボリュームを見てみます。 

 

 

NAOKO 

ジス 

KOKO 

YURI 

CHIKA 

KOHARU 
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ココナ 

モモカ 

マヒナ 

ふみの 

 

 

11 月のボリュームも大きいですが、 

1 月の最終選考に向かってさらにボリュームが伸びて

いるはずです。 

 

 

なので、1 月の最終審査前に仕込んでおくと 
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美味しいという感じです。 

 

 

■KW もチェックしてみると、 

意外とまだまだライバルが少ないキーワードもたくさん

ありました。 

 

 

例えば、最終オーディション参加メンバーの中で、 

「チカ」さんだとライバルは 1 人だけです。 
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「ノノガ マヒナさん」だとライバル 0 でした。 
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モモカさんの関連ワードもがら空きです。 
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■その他、人物以外にも 

オーディション番組にはいろんな切り口があります。 

 

 

例えば、 

「ノノガ 人気順」というキーワードも 

検索ボリュームは大きいですがまだライバルは少ない

です。 
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■最終選考直前の今でもこれだけ 

穴場ＫＷがまだまだありますが、 
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もっと前にチェックしていたらさらに狙い目だったと思い

ます。 

 

 

もっと言うと、最終選考に残らかなった 

30 人くらいのメンバーも、穴場ＫＷがたくさんあったの

で、これだけでも結構な PV を集められたはずです。 

 

 

■そして、せっかくなので、 

ここでも一つずらしのテクニックを紹介します。 

 

 

オーディション系は 

「デビュー前⇒デビュー後」で、 
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グループの呼ばれ方が変ることがあります。 

 

 

これまでは A という呼ばれ方をしていて、 

デビューが決まると B という 

正式なグループ名が付くイメージです。 

 

 

これを利用して、後出しで 

正式グループ名が出た後に、 

 

 

「ノノガ（no no girls） 田中アキラ プロフィー

ル」 
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↓ 

 

「（新しいグループ名） 田中アキラ プロフィール」 

 

 

とずらして狙う手が出てきます。 

 

 

もちろん、先に 

「ノノガ（no no girls） 田中アキラ プロフィール」 

と書いていた人は記事を新しいグループ名でリライトす

ればＯＫです。 

 

 

これは僕が推奨している、 
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「名前ずらし」というテクニックなので、 

押さえていただければ嬉しいです。 

 

 

こんな感じで、ネットテレビのオーディション番組は 

数が多いだけではなく、人気処も穴だらけなので、ぜ

ひ狙ってみてください。 

 

 

趣味番組

 

オンデマンドであるネットテレビは地上波のテレビより、 

「釣り、ボーリング、麻雀、パチスロ、ポーカー、格闘

技・・・」 

とさまざまな趣味に特化した番組が非常に多いです。 
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こういった番組に出る人物は、 

インフルエンサーとして注目されやすいので、 

通年安定的なアクセスを集めることがきます。 

 

 

もちろん、趣味のジャンルのネットテレビネタでも、 

爆発を起こすものもあります。 
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今回も具体例を見てきましょう。 

 

 

■初めに見ていくのが 

ABEMA で人気の麻雀のジャンル。 

 

 

こちらでは M リーグや選手のドキュメンタリなど 

幅広い番組が放送されています。 

 

 

ちなみに、ニッチなジャンルの 

趣味番組のネタでも検索されるの？ 

と疑問に思う方もいるかもしれませんが、 

もちろん大丈夫です。 
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検索需要は 

「話題性×気になる度」なので、 

むしろファンが濃い趣味だとかなり検索需要がある

ネタが多かったりします。 

 

 

そして、こういった 

需要に気づきにくいネタやジャンルは 

より穴場なネタが多いです。 

 

 

■ネタの探し方ですが、 

実は ABEMA は公式ページでなくても、 

番組の予告が公式 YouTube から閲覧できます。 
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ABEMA のページとは 

違った見出しやタイトルで番組予告が 

アップされているので、一緒に見ると 

ネタ探しの幅が広がります。 

 

 

■今回は番組公式チャンネルで、 

一番初めに出てきたショート動画をチェックしてみま

す。 

 

 

もちろん、動画を詳しく見る必要はありません。 

出てきた人物がネタとして狙えないか？ 

 

 



126                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

ここだけのチェックできれば OK です。 

 

 

 

 

■サジェストを見ると、 

いろんな切り口で検索されていることが分かります。 
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この中で 

「二階堂瑠美 若い頃」をチェックすると 

検索ボリュームが大きいです。 
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■一方で書いているライバルは 1 人しかいません。 
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■ちなみにこの型は姉妹で 

麻雀のプロをしていることが分かりました。 
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そのため、 

お姉さんさんもネタとして狙えないか？ 

と考えてみます。 

 

 

こちらもボリュームは大きいですが、 

ライバルは 1 人です。 
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■麻雀以外のジャンルも見てみましょう。 

次は楽天 TV の「宝塚」をチョイスしてみます。 

 

 

今回は 1 月 19 日にライブを配信する 

「礼真琴」さんに安定需要が無いか見てみます。 
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■「礼真琴 付き人」だとライバルはガラガラですが、 

大きな安定需要があることが分かります。 
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また、 

「礼真琴 弟」という KW もライバルが少ないですが、 

安定的な需要があることが分かります。 
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彼女だけでも 

他にも需要のある KW があるので 

チェックしてみてください。 

 

 

■ちなみに礼真琴さんを検索しているときに 

真風涼帆という人が出てきました。 

 

 

こちらの方でも空いている関連ワードが無いか確認し

てみると 

「真風涼帆 父」というキーワードはボリュームが大きく 

ライバルが少なかったです。 
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こんな感じで、趣味ジャンルに出ている 

インフルエンサーを狙うと非常に穴場で安定するネタ

がたくさんあるので、ぜひチェックしてみてください。 

 

 

個人企画

 

■ここまでは、主に、 

企業の番組ネタを紹介していきました。 

 

 

ただ、最近は企業だけではなく、 

YouTuberやディレクター、著名人が 

個人企画や番組を作り YouTubeで公開してい

たりします。 
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そして、個人番組から生まれるネタも 

需要の高いものがたくさんあるので狙い目です。 

 

 

もちろん、数えきれないほど番組があるので、 

ネタ選定のコツを掴むと、ネタに困らなくなるはずで

す。 

 

 

■個人企画は 

「個人企画を行いやすい YouTuber をマークして

おく」 

というのが穴場ネタを効率よくキャッチするコツです。 

 

例えば、個人企画を行いやすいのが 
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youtuber のヒカルさん。 

 

 

彼はノンタイトルや令和の虎といった 

さまざまな番組に出演していたり、企画しています。 

 

 

 

 

「ノンタイトル」という番組だけでも 
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すでにシーズン 4 まで放送されていて、 

軽く見てみただけでも 

いろんなキーワードが検索されていることが分かりま

す。 

 

 

 

 

例えば、今このレポートを書いている時点で、 

ちょうどシーズン 5 が決定しているので、 
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「ノンタイトル シーズン 5 メンバー」 

といったキーワードを攻めてみても良いですね。 

 

 

もちろん、メンバーが決まった時点で、 

爆発を狙って各人物を仕込んでみても面白いです。 

 

 

また、あえて 

「ノンタイトル シーズン 2 その後」 

といった過去のシリーズの 

穴場ネタを狙っても面白いと思います。 
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ライバルも少ないですね！ 
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■加えて、ヒカルさんは 

個人の YouTube チャンネルでも 

「合コン、彼女募集、整形関係」など 

いろんなプチ企画をアップしています。 
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例えば、少し前に 

「あなたの整形費用全額もちます」 

という企画のシーズン 2 をやっていました。 

 

 

 

 

こういったビフォーアフターが 

衝撃的な番組に出る人物は注目が集まりやすく 
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アクセスの爆発を起こしやすいです。 

 

 

■ここで密着した「高梨麻美」さん。 

 

 

実際、配信後確認してみると、 

かなり大きな検索ボリュームがツールで出ていますね。 
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なので、早いタイミングで、 

彼女に関する記事を書けば 

アクセスの爆発を起こせたはずです。 

 

 

ただ、配信から 1 か月以上たった今も、 

誰一人書いているライバルはいません。 
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こんな感じで、 

個人企画にも穴場なネタが 

たくさん転がっているので狙い目です。 
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＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

 

■以上、5 つの番組ジャンルの 

ネットテレビネタについて具体例を紹介しました。 

 

 

番組ジャンルについては 

映画やドラマ、アニメなど紹介しきれませんが、 

このあたりにも非常に穴場なネタがたくさんあるのでチ

ェックしてみてください。 

 

 

■繰り返しになりますが、 

ブログで収益を伸ばすために重要なのは 
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「どんなジャンルで戦うか？」です。 

 

 

強者がひしめくジャンルを避け、 

戦う場所をライバルの少ないジャンルや 

ネタに変えてしまう。 

 

 

そうすれば 

たとえこれまで長期間苦戦してきた人であっても、 

短期間で現状を 180 度変えることも可能です。 

 

 

■さらに、穴場ジャンルのネタと合わせて、 

以下の 3 つの施策で 
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能力や稼ぐ基盤を底上げすれば、 

より資産ブログ構築のハードルが下がるので、 

より短期間で結果を出すことが可能です。 

 

 

具体的には以下の通りです。 

 

    中古ドメインで 

1か月目から上位表示されやすい基盤を整える！ 

    他社広告で 

"1日 5000PVでも月収 10万越え"できる基盤

を作る！ 

    AIの活用でライティング能力や作業時間不足

を補う！ 
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この辺りはシンさんの読者さんであればご存知かと思

いますが、 

今回はシンさんとは別の視点も含めて 

これらのノウハウについてもお伝えしていきますね。 

 

 

（次のページへ） 
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中古ドメインで 1 か月目から上位表示されやす

い基盤を整える！ 

 

穴場ジャンルを狙っていけば、 

たとえ新規ドメインで実践しても 

コツコツ記事を積んでいけば収益を伸ばすことは可能

です。 

 

 

実際、僕のコンサル生には 

新規ドメインでも 3か月で月収 10万越え 

のブログを作っている人はたくさんいます。 

 

 

ただ、今の SEO はコンテンツ以上に 
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ドメインの評価が重要視される傾向があります。 

 

 

そのため、 

ドメイン次第で同じ能力や作業時間でも 

結果が出るスピードや必要な労力に大きな差が生ま

れます。 

 

 

また、中古ドメインをストックしておけば 

コアアップデートを受けても素早くリカバリーできるの

で、安定収益を作りたい人には中古ドメインは強い

味方になります。 
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■中古ドメインと聞くとブログ上級者が使うもの、 

というイメージがある方もいるかもしれません。 

 

 

しかし実際は、 

初心者ほど中古ドメインの力を借りるべきです。 

 

 

なぜなら、全く同じネタを書いても 

ドメインの強さで上位表示されるキーワード数が 

変わってくるからです。 

 

 

例えば 

「年齢」というキーワードを狙った場合でも、 



158                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

ドメインが強ければ 

「プロフィール」というキーワードで上位表示されたり、 

記事中の他のキーワードで上位表示される可能性も

高まってきます。 

 

 

また、ミスをして、 

ライバルが多いネタやキーワードを選んでしまった場合

も、中古ドメインでは思ったより上位表示されアクセス

を集まった、ということも起きてきます。 

 

 

■ただ、 

「中古ドメインは高いから初心者は手を出しづらい」 

といったイメージがある人もいるかもしれません。 
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しかし 

「エキスパイアードドメイン」を使って、 

業者ドメインではなく野良ドメインを取得する方法が

確立されたため、 

400 円、1000 円といった新規ドメインと同じ価格で 

中古ドメインを取得することができるようになっていま

す。 

 

 

そのため、中古ドメインは 

初心者でも非常に取り入れやすくなっています。 

 

 

■とは言え、 

中古ドメインをいざ取得してみようとすると、 
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・取得方法が分からない or難しくて諦めてしまった 

・良いドメインがライバルに取られてしまった 

 

といった方もいると思います。 

 

 

実際、僕の企画に入ってくれる人も 

参加前はなかなか中古ドメイン選定に 

苦戦していた人も多かったです。 

 

 

しかし、効果の高い施策ですし、 

興味を持っているのに中古ドメインの選定で苦戦して 
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諦めてしまっている人がいれば非常に勿体ないと思っ

ています。 

 

 

■だからこそ、僕は 

 

「ドメイン選定の難易度をとことん下げる！」 

といった事を意識しノウハウを洗練してきました。 

具体的には以下の施策を行っています。 

    "ずらしのテクニック"で穴場ドメインを見つけ

る！ 

    選定の簡略化、効率化を行う！ 

    複数の無料ツールで選定スキルを補助する！ 

 

一つずつ紹介していきますね。 
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"ずらしのテクニック"を活用する！

 

エキスパイアードドメインでは、 

質の良いドメインが多い「JP ドメイン」の場合、 

1 日の朝に排出されます。 

 

 

ライバルも当然同じように JP ドメインを取得しにくるの

で、2 日目、3 日目と遅くなると段々良いものが無く

なってきます。 

 

 

そういった場合でも、 

可能な限り良いドメインを取得するために、 
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ドメイン取得の”ずらしのテクニック”を抑えておくと便利

です。 

 

 

■一つ紹介すると「被リンク数」によるずらし。 

 

エキスパイアードドメインで中古ドメインを選定する

際、まずは「ドメインのフィルター」でドメインを絞ってい

ると思います。 

 

 

その際、ほとんどの人は以下のように 

Backlinks でフィルターをかけ、 

被リンク数が多いドメインのみを選定対象としている

人は多いはずです。 
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ただ、実は、 

 

・被リンク数が少なくても質の良いドメインは存在

する 

・そもそもエキスパイアードドメインの「被リンク数」

は正確ではない 

 

ため、かなり backlinks の数値を下げても、 
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良いドメインって出てきます。 
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後者について、 

実はエキスパイアードドメインのバックリンクス 

（被リンク）は 

割と数値がエイチレフスの数字等と合っていないことも

多く、数値を下げても被リンクが多いものも混じってい

ます。 

 

 

なので、そういったドメインは 

非常に穴場となります。 

 

 

今回紹介したのはあくまで簡単な例ですが、 

選定してみて良いドメインが取られている場合は 
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こういったテクニックを使って穴場ドメインを探すのがお

すすめです。 

 

 

中古ドメイン選定の簡略化を行う！

 

中古ドメイン取得はある程度慣れていないと 

どうしても選定に時間がかかりガチです。 

 

 

そのため 

ドメイン選定初心者であればあるほど 

選定を簡略化するのがポイントとなります。 
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選定方法はいくつかありますが、 

「ドメインの文字列に注目する方法」 

はシンプルでおすすめです。 

 

 

■例えば、 

「自分が取り組むジャンルと相性が良いドメイン」 

は強力なものが多い傾向にあります。 

 

 

そこで、 

エンタメ系のブログを作りたい場合 

「cinema、movie、fes、人名、music・・・」 

といったエンタメと相性が良さそうな 

文字列が含まれているドメインを狙っていきます。 
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なぜなら、 

このようなドメインには、 

エンタメ系の被リンクが付いていることが多いからです。 

 

 

そして、その相性が良ければ、 

該当ジャンルで上位表示されやすい傾向にあります。 

 

 

そのため、エンタメ系のブログをするなら、 

エンタメ系と相性の良いワードを含むドメインに 

あたりを付けて選定を進めることで、 

手間や難易度を大幅に減らすことができます。 
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もちろん、 

上記に該当しない文字列のドメインの中にも、 

狙い目のドメインはあります。 

 

 

ただ、一旦、 

気になる文字列のドメインをすべて確認してから、 

余ったドメインをゆっくりチェックしていくと選定しやすい

ですし、 

ライバルより先に良いドメインを取得できますし、 

時短にもなります。 

 

 

■また、逆に文字列で 

フィルターをかけることも可能です。 
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例えば 

「aaa.jp」「3289yygo.jp」「kininarunews」など 

明らかに適当な文字列や個人ブログっぽいドメインの 

チェックを飛ばすだけでも選定は非常に楽になるので

おすすめです。 

 

 

また、医学や整骨院、税理士など 

YMYL のサイトは順位が安定しない印象です。 

 

 

こういった NG ドメインをスルーするだけでも、 

選定の効率が一気に上がります。 
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複数の無料ツールで選定スキルを補助す

る！

 

■良質な 

中古ドメインを取得するためには 

いくつかの選定ポイントを確認する必要があります。 

 

 

ただ、中古ドメイン初心者の場合、 

選定ポイントを上級者と同じように細かく見るのは 

結構ハードルが高いと思います。 

 

 

例えば、被リンクチェック。 
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グーグルはこれまでずっと 

被リンクの重要性を公言していますし、 

 

僕らも重要性を知っているからこそ、 

この効果を活用するために中古ドメインを使っていま

す。 

 

 

しかし、被リンクを細かく見るには 

どうしてもある程度の知識や経験が必要です。 

 

 

実際、上手く被リンクが見られなくて 

中古ドメイン選定に苦手意識を持ってしまう人もいる

のではないでしょうか？ 
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この場合効果的なのが、 

複数のツールを組み合わせて使用することです。 

 

 

被リンクであれば 

「オープンリンクプロファイラ」というツールが 

おすすめです。 

 

 

 

⇒オープンリンクプロファイラ 

https://openlinkprofiler.org/
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■このツールは被リンクの評価を 

「A」「B+」「B」といったように 

非常に分かりやすく表示してくれます。 

 

 

もちろん、ツールなのであくまで目安ですし、 

被リンクを細かくみられるエイチレフスの補助的に使っ

ていくのが良いです。 

 

 

ただ、エイチレフスと 

見比べながら選定していくことで、 

どんな被リンクが、評価が高いかのヒントを得やすいで

す。 
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実際、僕のコンサル生にも取り入れてもらっています

が、以前よりサクサク中古ドメインを取れるようにな

ったと好評です。 

 

 

非常に直感的で使いやすいツールなので、 

ぜひ取り入れてみてください。 
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他社広告で"1 日 5000PV でも月収 10 万越え

"できる基盤を作る！ 

 

ブログで苦戦している人ほどすぐに取り入れてほしいの

が「広告単価アップの施策」です。 

 

 

収益を最大化する基盤を早めに作ってしまえば、 

その後の収益効率が全く異なってきますし、 

ブログをするモチベーションも大きく変わってきます。 

 

 

■「広告単価を上げる施策」と行くと、 

多くの人が思いつくのが ASP かと思います。 
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ただ、最低限のセールスのスキルが必要になります

し、ASP を入れやすいネタとそうではないネタがあるの

で、どうしても中級者～上級者向けになってしまいま

す。 

 

 

なので、広告単価を上げる施策として、 

特にブログ初心者におすすめなのが 

『他社広告』です。 

 

 

■他社広告とは、アドセンスと同じように、 

PV に比例して収益が伸びていく広告です。 
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張るだけなので難しい訴求の知識が必要ないのはも

ちろん、設置した日から収益アップが期待できます。 

 

 

そのため 

非常に再現性と即効性が高いのが特徴です。 

 

 

また、広告会社にもよりますが、 

基本的にアドセンスと比べて審査が緩いので、 

PV がほとんどないブログでも入れられるものが多いで

す。 
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もちろん、アドセンスだけではなく 

ASP や EC アフィリとも併用できるので、 

工夫次第で広告単価を 2 倍、3 倍・・と伸ばすこと

も可能です。 

 

 

僕らも長年 

「広告単価をいかに上げられるか？」に拘ってきたこと

で、 

わずか 1日 3000~5000PVほどで月収 10万

越えのブログを作る人が増えてきています。 

 

 

■そして他社広告の良いところは 

「広告にリスクヘッジ」ができるところです。 
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例えば、アドセンスについて。 

 

 

僕らは独自の方法で、 

高い確率でアドセンス審査を合格させられています。 

 

 

 

 

だからこそ、サイトを量産できているわけですが、 
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昔より審査の難易度は上がっていると思います。 

 

 

実際、去年はかなりの数読者さんから 

「アドセンス審査で苦戦しています。」 

といった声をいただきました。 

 

 

不合格になった場合は、 

状況に合わせて対処をしていく必要がありますが、 

これは相当データや知識がないと難しいので、 

一人でブログをやっている人であれば結構難しいか

と。 

また、今合格できている人も、 
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今のブログがアップデートを受けて別のブログを作る

際、絶対に合格できるという自信がある人は少ない

のではなないでしょうか？ 

 

 

それに、今後審査の難易度が上がる可能性もゼロで

はありません。 

 

 

こういった考えうる最悪の状況まで想定して準備がで

きていなければ、 

本当の意味での安定化とは言えないと僕は考えてい

ます。 

 

■そのため僕らは、広告のリスクヘッジとして 
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「他社広告だけで稼ぐ方法」も研究しています。 

 

 

実際、昔と比べて 

単価の高い他社広告が出てきたこと、 

長い年月を経てノウハウが洗練されてきたことで、 

他社広告だけでもしっかりと収益が出るようになってい

ます。 

 

 

人によっては雑記ブログでも 

「1000PV あたり単価 300 円（CPM300）」ほど

の広告単価を出している人もいます。 

 

もちろん、広告単価はサイトによって変わりますが、 
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広告単価アップの施策をしなければ、 

一般的な雑記ブログだとアドセンスなら 200~250

ほど、 

低い人だと 200 円割るような人もいるかと思うので、 

結構高い広告単価だと思います。 

 

 

つまり、やり方次第では、 

他社広告だけでも稼げる時代になっていることを 

今日は知ってほしいです。 

 

 

それでは今回は 
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・「他社広告」のみで広告単価を上げるポイント 

・「アドセンス×他社広告」で広告単価を上げるポイ

ント 

 

これらを分けて説明していきます。 

 

 

 

■他社広告は 

広告の種類や会社で大きく単価が異なります。 

 

 

同じ会社でも 
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「バナー広告、ワイプ広告、オーバーレイ広告、インタ

ースティシャル広告、動画広告・・」 

といったように基本的には複数の種類の広告を扱って

います。 

 

 

そして、A 社、B 社、C 社・・・ 

というように会社ごとにいろんな広告が存在していま

す。 

 

 

また、 

A社はインタースティシャル広告が強い。 

B社はオーバーレイ広告が強い 

といった違いもありますが、 
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なかにはある程度導入に 

「デイリー3000PV 以上」といったように 

制限がある場合があります。 

 

 

そして基本的には条件が厳しい会社の方が 

広告単価が高いものが多いです。 

 

 

そのため、まずは 

審査に受かりやすい他社広告からスタートし、 

PV が伸びるごとにより単価の高い広告を入れる、と

いう流れがベストです。 
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A社の広告（審査が緩い） 

↓ 

B社の広告 

↓ 

C社の広告（広告単価が高いが審査が厳しい） 

 

 

■では、どんな広告から入れば良いかというと、 

 

「アドステア」がおすすめです。 
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⇒株式会社ユナイテッドの「アドステア」 

 

アドステアは、 

バナー広告、ワイプ広告、インタースティシャル広告と

種類が幅広いので、 

いろんな他社広告を知らない場合もスタートしやすい

ですし、 

比較的広告単価も高く審査基準も緩いのが特徴

です。 

https://ja.ad-stir.com/
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■そして、何より重要なのが広告の配置。 

 

 

ここで説明すると長くなりすぎるので割愛しますが、 

 

実際、広告の配置を変えるだけでも、 

広告単価が 1.5 倍、2 倍と変わってきます。 

 

 

一つ本質的な考え方をお伝えしておくと、 

僕の経験上広告単価は「広告の視認性」で 

大きく変わるのではないかと考えています。 

 

 

つまり、適当に読み飛ばされるのではなく、 
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どれだけ広告がしっかり目に入ったか？ですね。 

 

 

もちろん、無理やりクリックを誘導したり、 

不自然な配置にするといった極端にユーザビリティを

損ねるようなやり方はおすすめしません。 

 

 

ただ、いかにしっかり広告を見てもらうことが大きく単価

を上げる鍵です。 

 

 

実際、装飾 0、文字数も少ないといった雑な記事よ

り、 

しっかり読み応えのある記事を書いている人の方が 
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同じようなジャンルでも広告単価が高い傾向にありま

す。 

 

 

なので、 

どこに配置すれば読者はしっかり広告を見てくれる

か？ 

を意識しながら施策を行うと単価が上がりやすいので

トライしてみてください。 

 

 

 

■アドセンスと他社広告を組み合わせる場合は 
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アドセンスの単価を上げる 

↓ 

他社広告を入れる 

 

という流れがおすすめです。 

 

 

なので、まずは 

アドセンスの単価を上げるため施策から入りますが 

 

こちらも、先ほどお伝えした 

「視認性を上げる」を意識して 

アドセンスの広告の配置を工夫するのがおすすめで

す。 
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実際、こんな感じで大きく変わっています。 

 

 

 

 

広告単価（1000PV 当たりの収益額）が 1000

円でも、 

「1 日平均 3000PV ほどで月収 10 万越え」が可

能ですが、 

中には広告単価 2000 円を叩き出した人もいます。 
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なので、 

広告の配置は時間をかけてでも 

拘る価値があります。 

 

 

ちなみに僕らは 

自動広告と手動広告を組み合わせますが、 

 

ここで注意しておきたいのが、 

「アドセンスの自動広告＝単価マックスの配置」 

ではないこと。 

 

 

アドセンスが最適化しているのだから、 
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一番良い配置になると思われがちですが、 

ベストではないので注意してください。 

 

 

■次にアドセンスを軸に 

他社広告を組み合わせる場合、気を付けたいのが 

そのサイトやジャンルによってベストな広告の組み合わ

せが変わることです。 

 

 

というのも、 

組み合わせで単価は全く異なってきますし、 

無駄に詰め込みすぎるとユーザビリティが下がってしま

うからです。 
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また、中には、他社広告を入れすぎた結果、 

アドセンスの単価が下がるということも出てくるので

注意です。 

 

 

なので、同じサイトでも 

 

・アドセンス、A社ワイプ、B社インタースティシャル

広告 

・アドセンス、A社ワイプ 

・・・・・ 

 

どの形が最も良いのかをしっかり検討するのがおすす

めです。 
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■では、 

他社広告初心者が何から始めればよいかというと、 

こちらもまずは先ほどのアドステアのワイプ広告が無難

です。 

 

 

ワイプ広告はこんな広告ですね。 
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このワイプ広告も様々な会社が出しているので、 

今後リスクヘッジとしてそちらも後々検討した方が良い

ですが、アドステアは取っ付きやすいですし無難です。 

 

 

アドステア自体の単価は低めですが、 

先ほどお伝えした「視認性」が高まるため 

「アドセンスの単価が上がる」という現象が起きます。 

 

 

ワイプ広告を入れるだけでも、 

1.5 倍、2 倍と上がってくる事も多いので、 

気になる方は試してみてください。 
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■以上、他社広告を使って 

広告単価を上げるポイントについて 

本質的な考え方を添えてお伝えしてきました。 

 

 

「他社広告」の理解を深めておくと 

広告のリスクヘッジに繋がるので、 

「他社広告をとりあえず使ってみる！」 

という事から試してみてください。 

 

 

他社広告については、 

僕のコミュニティでは何年も研究していますし、 

今も単価を上げる施策を試しているので、 

また何かしらの形でお伝えできればなと思います。 
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AI の活用でライティング能力や作業時間不足

を補う！ 

 

■記事作成のスピードや質は、 

ライティング経験によって大きく左右されます。 

 

 

そのため、 

特化ブログのような上位表示の難易度が高いジャン

ルや、記事の作成スピードが結果に直結するトレンド

ブログは、そもそも初心者にはあまりおすすめできませ

ん。 

 

 

とは言え、ブログで収益を伸ばすには 
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どんなジャンルであっても記事作成は必要ですよね。 

 

 

そして、問題なのは 

「素早く質の良い記事を書く能力」 

を身に付けるには時間がかかることです。 

 

 

例えば、スムーズに記事を書くためには、 

文章作成だけに絞っても 

・ライバルとどれくらい言い回しを変えるか 

・この情報をどうやってまとめるか 

・文字数をどうやって埋めるか 

・・・ 

と、さまざまなスキルが要求されます。 
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なので、記事作成をマスターするには 

300 記事、500 記事と書き続ける中で、 

徐々に感覚を掴んでいく必要があります。 

 

 

しかし、実際にはなかなか上達せず、 

 

多くの人が 

「記事が上手く書けない」 

「作業が進まない」と感じて途中で挫折してしまいま

す。 

 

 

■また、ある程度ライティングスキルがある人でも、 
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ブログ運営をすべて自力で行うのは非常にリスキーで

す。 

 

作業時間が毎日たくさん取れる人は稀だと思いま

すし、気合で記事を書いていたらどこかで疲弊して

手が止まってしまうからです。 

 

 

■そこでおすすめなのが、 

ブログ運営に AI を取り入れることです。 

 

 

AI ツールで 

ライティングスキルや作業時間不足を補えば、 

初心者や挫折経験者でも短期間で 
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月収 10 万以上稼ぐ資産ブログを構築することが可

能です。 

 

 

 

 

■ただ、AI がいくら有能だといっても 

使い方を間違えると質の良い記事を作ることはできま

せん。 
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もちろん、そういった記事を量産しても 

今の SEO では継続的に上位表示するのは難しいで

すし、記事修正に大量に時間がかかるのであれば本

末転倒です。 

 

 

一方で、AI を正しく活用すれば、 

2025 年現在でも効率的に良質な記事を作成し、

上位表示させることが可能です。 

 

 

■では、どうやったら 

未経験でも AI を上手く活用できるのか？ 
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今回は、僕らが意識している 

「質の良い記事を効率よく作成するコツ」の中から 

重要なものを 3 つ紹介していきます。 

 

 

すでに AI を活用している人も 

新しい視点が入ってくると思うので、 

ぜひチェックしてみてください。 

 

 

言い回しの"流暢さ"にこだわる！
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AI 初心者が良く陥る問題点が 

「いかにも AI っぽい機械的な文章になる」 

といった部分です。 

 

 

やっぱり可能な限り、 

機械的ではない自然な文章の方が 

読者にとっては読み易いです。 

 

 

また、AI で良質な記事を作って、 

安定的に収益を伸ばしたい人にとっては 

自然な文章づくりは欠かせないですよね。 

 

 



210                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

しかし、 

すべての文章を手作業で修正するのは、 

非常に手間がかかります。 

 

 

そこでおすすめなのが 

AI に「文章の口調やスタイル」を指示して、 

自然な言い回しになるようコントロールする事です。 

 

 

例えば、「感情を込めて」 

といった単純な指示でも口調は結構変わってきます。 
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■こういった口調の指定を 

記事作成のプロンプトの中に条件として入れても良い

ですし、上記のように後から修正という形で指示出す

るのも有効です。 
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また、複数の口調に 

対応できる条件をあらかじめ用意し、 

それを適切に使い分けたり組み合わせたりすると、 

AI 記事のクオリティをさらに向上させることができま

す。 

 

 

そのため、いろいろな条件を試し、 

自分に合ったものを見つけてメモしておくのもおすすめ

です。 

 

 

こうして口調のコントロールを極めていけば、 

人と AI の記事の違いを見極めるのは 

プロでも難しくなってきます。 
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記事作成後"文章調整"を行う！

 

しっかり作り込んだプロンプト（指示出し）を使えば、 

かなりクオリティの高い記事が出来上がります。 

 

 

ただ、場合によっては、それに加えて 

 

「この部分もう少し深く書いてほしい・・・」 

「ここは具体的な情報がほしいな・・・」 

「ここに書き手の感想や意見、提案を入れてほしい

な・・・」 

 

といった時も出てきます。 
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この際、AI を使った 

"文章調整"が非常に効果的です。 

 

 

例えば 

「既存情報の深堀＆補足」を行ってもらうと 

以下のように全く文章の濃さが変わります。 
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※差が分かりやすいようにあえて質の低い文章を使っ

ています。 

 

 

他にも、先ほどの 

"口調を変更する"というのも 

一つの文章調整テクニックですし、 

 



216                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

・文字数を細かく指定して調整する！ 

・「アドセンス審査用」など用途別にリライトしてもら

う！ 

・読者にとって有益な潜在ニーズを追加する！ 

・・・ 

といったように、目的別に 

ちょっとした文章調整を行うだけで 

記事のクオリティは劇的に上がります。 

 

 

■もちろん、 

AI による文章調整のテクニックは 

外注化でも高い効果を発揮します。 
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初心者だったり、契約したばかりで 

お仕事に慣れていないライターさんの場合、 

文章を修正したり添削することって多いと思います。 

 

 

中にはここで結構時間がかかって 

外注化するのがおっくになっている人もいるのではない

でしょうか？ 

 

 

しかし、先ほどの例のように 

 

AI に 

 

「ライターさんの記事に対する深堀りをしてもらう！」 
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といった事をやってもらえば、 

記事修正の手間が減りますし、 

 

修正点をライターさんに伝えれば 

ライターさんのスキルアップにも繋がります。 
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このように 

"文章調整"をディレクションに活用すると、 

 

外注化のコストが減るのはもちろん、 
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「ライターさんの記事が使えなくて無駄に時間がか

かる・・。」 

といったことがかなり軽減できます。 

 

 

その結果、効率的にノンストレスな仕組み作りを実

現することが可能です。 

 

 

もちろんディレクションに限らず 

使い慣れると今の時代はたいていの作業が AI でで

きるので、 

興味がある方は研究してみてください。 
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情報精度が高くなる"工夫"を行う！

 

AI ライティングはとにかく 

「いかに情報精度の高い記事を AIで作れるか？」 

が非常に重要です。 

 

 

情報精度が低いと、 

せっかく AI で記事を作っても、 

修正に時間がかかりすぎてしまい、 

結局自分で書いた方が良いのでは？ 

なんてことになってしまいます。 

 

 

そして、 
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条件付けや指示出しはもちろん 

ちょっとした工夫をするだけで、 

出来上がる記事の情報精度が全く変わってきます。 

 

 

■例えば 

「AI によるファクトチェック」は 

簡単に始められて劇的な 

効果がある工夫の一つです。 

 

 

もちろん状況にもよりますが、 

基本的に AI は抽象的な指示出しより 

可能な限り具体的な指示出しの方が 

精度が上がる傾向にあります。 



224                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

特に、「Yes or No」で 

答えられるクローズドクエスチョンの方が 

得意で精度があがりやすいです。 

 

 

あくまでイメージですが、 

 

「田中アキラの仕事は何ですか？」より 

「田中アキラの仕事はお花屋さんですか？」 

 

といった「はい or いいえ」で答えられるようなものです

ね。 

 

 

そのため、この性質を使って、 
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記事作成後に AI を使って 

「この情報は正しいか？」と 

ファクトチェックを行います。 

 

 

つまり AI に情報が正しいか確認してもらうことで、 

 

自分で細かく調べなおす手間を減らせて 

素早く情報精度の高い記事を作ることができます。 

 

 

例えば以下の文章に対して 

専用のプロンプトを使ってファクトチェックを行ってみま

す。 
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（例文は分かりやすいように、あえて 

質が悪く間違った情報の文章を使っています。） 

 

 

するとこんな感じで、回答してくれます。 
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こんな感じで、 

 

「情報収集して記事を書いてもらう」 

 

↓ 

 

「その情報が正しいか AI に確認してもらう」 
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と 2 ステップで記事作成すると、 

かなり効率的に記事作成をすることができます。 

 

 

■また、 

「状況によって情報収集のやり方を変える」 

というのも効果的です。 

 

 

例えば、ネタによっては 

 

「AI にネットで検索して記事を作ってもらう」方法が

良い場合もあれば、 
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「ライバルサイトから直接情報を抜き出す」方法の方

が、 

情報精度が上がる場合もあります。 

 

 

また、動画を自動で文字起こしして使ったり、 

AI に複数の情報を比較させてから 

記事を書かせると、効率がグッと上がることもありま

す。 

 

 

なので、 

情報収集の選択肢を増やして 

状況に合わせて使えるようにしておくと、 

AI ライティングがより効率的になるのでおすすめです。 
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記事作成以外でも AI を使う

 

AI は記事作成に取り入れるだけでも非常に効率的

ですが、ブログ運営に関する幅広い事に取り入れると

より有益です。 

 

 

例えば、 

ネットテレビネタのネタ選定や事前情報収集。 

 

 

この時、 

動画を見ていたり、グーグルで一つ一つ検索して 

細かい情報を集めていたら結構時間がかかります。 
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しかし 

AI を活用すると素早く必要な情報を集めてくれます

し、 

「この部分をもっと詳しく」といった指示出しをすれば 

更に詳細な情報を探してくれるので非常に便利で

す。 

 

 

各ネットテレビにはどんな番組があって、 

いつ配信が始まったのか？を調べたり 
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自分が狙いたい番組のあらすじを聞いたり、 

読者が気になりそうなポイントや 

ネタの切り口のヒントを得るために使うのも便利です。 
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こんな感じで AI の進化によって 

昔みたいに事前情報を集めるために 

番組を見る必要が無くなっているのは、 

ネットテレビネタにはかなりの追い風になっています。 
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■その他僕らは、情報分析、ディレクション、 

ドメインテストといったように 

記事作成だけではかくさまざまな事に 

AI を活用しています。 

 

 

なので、あなたも、 

「作業は可能な限り AI を活用できないか？」 

という視点を常に持っておくと、 

ブログ運営がどんどん効率化されていくのでおすすめで

す。 
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■以上、かなり早足になりましたが、 

限られた時間でも AI を活用し記事を量産し、 

素早く資産ブログを構築するためのコツを 4 つ紹介し

ました。 

 

 

特にネットテレビネタは 

AI を使いこなすとかなり効率よくブログ運営ができる

ので、興味があったけどなかなか取り入れる機会が無

かった人は、ぜひこれを機に AI に触れてみてくださ

い。 

 

 

とは言え、全く AI を使った事が無い人だと、 
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コツを抑えるだけだと上手く指示出しが出来ずに苦戦

してしまかもしれません。 

 

 

なので、 

AI ライティングの細かい指示出し（プロンプト）や 

実践テクニックなどについては、要望が多ければ 

今後メルマガやコンテンツ等で紹介しようと思います。 

 

（次のページへ） 
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レポートの裏メッセージ！ 

 

■ここまで 

レポートを読んでくださりありがとうございます！ 

 

 

今回は 

 

『ライバルレスな『ネットテレビネタ』で、 

3か月で月収 10万越えする方法！』 

 

ということで、穴場ジャンルである 

ネットテレビネタについて、 
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また、ネットテレビネタと組み合わせることで、 

より効率良く資産ブログを構築できる 

3 つの施策についてお伝えしました。 

 

 

ネットテレビネタについて、 

いかに面白い切り口がたくさんあるか 

ご理解いただけたと思います。 

 

 

■改めて知ってほしいのが、 

今はやり方次第で能力や時間にハンデがあっても 

短期間で変化を起こせる 

"チャンスの時代"になっていることです。 
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というのも、 

ネタや広告の種類の増加、AI の登場といったように、 

ブログ界で様々な良い変化が起きているからです。 

 

 

そして、その象徴が 

新たな穴場ジャンルの誕生です。 

 

 

以前、ブログのネタは 

トレンドブログ、ASP の特化ブログといったように 

ある程度限られていました。 

 

 



242                       Copyright(C) れん All Right Reserved.） 

しかし、今は読者のニーズも多様化し、 

それに伴い収益性の高い穴場ジャンルが次々と生ま

れています。 

 

 

その中でもライバルが少なく、 

即金性と安定性を兼ね備えた穴場ジャンルの一つ

が、今回お伝えした「ネットテレビネタ」です。 

なので、ぜひ実践してみてください。 

 

 

■そして最後に、このレポートは、 

ブログで苦戦している人にとって、 

現状を変える"きっかけ"になってほしい 

という願いを込めて作りました。 
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なぜなら、僕自身が 

結果を出せずに悩んでいた時に、 

人生を 180 度変えるきっかけをくれたのが、 

シンさんからもらった無料レポートだったからです。 

 

 

あの時、ワクワクしながら 

レポートをかじりつくように読んだことを 

8 年たった今でも鮮明に覚えています。 

 

 

もちろん、レポートの内容を 

完璧に実践できていたわけではありません。 
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しかし、あの頃はとにかく 

 「試したい！」 という気持ちが強く、 

毎日記事を書くのに夢中で本当に楽しかったです。 

 

 

その後すべてが順風満帆だったわけではないですが、 

改善を重ねていくうちに少しずつ結果につながるように

なっていました。 

 

 

そして気づけば、昔思い描いていた 

『日本全国を訪れて、その土地のスポットを巡る』 
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『普通では出会えない方々と会い、一緒に食事を

する』 

『時間を気にせず、とことんブログノウハウ作りに打

ち込む』 

・・・ 

といった理想の生活は、 

いつの間にか実現していました。 

 

 

もちろん、これは 

僕に特別な才能があったからではなく、 

 

"きっかけ"をもらい、勇気を出して 

正しい方向へ一歩を踏み出したからこそ 

実現できたのだと思っています。 
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だからこそ、今回、 

本気でブログで稼ぎたい人のヒントになるように 

たくさんの事をマニュアルに詰め込みました。 

 

 

なので、 

あなたにとってこのレポートが 

何かの”きっかけ”になって、 

 

『脱サラして家族や友人との時間をもっとたくさん作

りたい！』  

『お金を気にしないほど生活レベルを上げたい！』 
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『キャンプや温泉、ゲームなど趣味にお金や時間をも

っと使いたい！』 

・・・ 

 

と理想を叶える第一歩目になれば幸いです。 

 

 

■PS. 

とは言え、ネットテレビネタは奥が深いため、 

どうしてもレポートだけだと細かい部分まで 

伝えきれなかった部分も多いです。 

 

 

なので、レポートの感想だったり、 

質問がある人はぜひメールにて 
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気軽にご連絡ください。 

 

 

僕もモチベーションの高い人と 

やり取りすると刺激になりますし、 

新しい視点を得られるので嬉しいです。 

 

 

それに、同じ時代で、 

熱を持ってブログをしている仲間には 

少しでも僕もできることがあればなと思います。 

 

 

もちろん、 

ネットテレビネタやその他の穴場ジャンルについて 
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今回お伝えきれなかったことは 

メールや追加コンテンツなどで共有していきますので、 

ますので、ぜひチェックしてください。 

 

 

それでは、改めて最後まで読んでいただき、 

本当にありがとうございます！ 

 

 

れん 


